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TRAJETORIAS VENCEDORAS

A preservacao do meio ambiente, aliada a viabilidade econémica dos negé-
cios, & indispensavel para que o conceito de sustentabilidade se perpetue,
garantindo condicdes para que a sociedade em geral, e o mundo corporativo
em particular, desenvolvam-se integrando os componentes social, ambiental,
econémico e energético.
A complexidade e a urgéncia do tema vém aproximando-o cada vez mais do
ambiente de negdcios e inserindo-o na pauta da sociedade. Os exemplos po-
dem ser encontrados tanto em pequenas cidades do interior dos Estados como
nas grandes metropoles. A importancia deles nao pode ser medida pelo porte,
mas pela capacidade de impactar a comunidade do entorno.
Apoiar e criar mecanismos que contribuam para a disseminacao das boas
praticas de sustentabilidade sdo deveres de todo cidadao. Na condicao de enti-
dade cuja trajetéria € marcada por um papel ativo no cenario econémico e so-
cial, a FecomercioSP esta convencida de que o acolhimento de ideias inovadoras
€ parte desse processo. Assim, o Prémio Fecomercio de Sustentabilidade chega
a quarta edicao premiando projetos inspiradores que, além de relevantes para
a comunidade na qual estao inseridos, podem ser replicados por todo o Pafs.
Nas proximas paginas sao apresentados os finalistas e vencedores em cada
uma das quatro categorias nas quais se divide o prémio: Empresa (Microem-
presa, Pequena/Média Empresa, Grande Empresa, Industria e Entidade Empre-
sarial); Orgdo Publico; Academia (Professor e Estudante); e Reportagem Jorna-
listica (Radio/TV, Jornalismo Impresso e Jornalismo Online). Esperamos que a
premiacao seja mais um passo na trajetéria vencedora desses projetos, todos
eles modelos para praticas ecologicamente corretas, economicamente viaveis
e socialmente justas. e
ABRAM SZAJMAN
Presidente da Federacdo
do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo
do Estado de Sdo
Paulo (FecomercioSP),
entidade gestora
do Sesc-SP e do Senac-SP
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INSPIRAGAD
PARA 0 FUTURO

Projetos finalistas do 4° Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade
podem ser replicados por todo

o Brasil e cooperar para que

o Pais continue trilhando o caminho
da sustentabilidade

A sustentabilidade e a inovacao devem nortear a conducao de negocios,

as escolhas da sociedade e a adocao de politicas publicas, se desejarmos
que um elevado padrao de consumo mantenha essa qualidade de vida para no-
vas geracoes.

Asociedade ainda busca solucoes para resolver diversas questoes relaciona-
das a sustentabilidade, como desenvolver e promover o uso de tecnologias para
o tratamento de residuos solidos que sejam ambiental e socialmente sequras,
além de economicamente viaveis. Assim, novas ideias tém sempre muito valor,
ainda mais aquelas com solucoes inovadoras, replicaveis, resultados comprova-
dos e que sejam de baixo custo.

Sendo o comércio o principal elo entre a populacao e a industria, e um im-
portante ator na disseminacao de comportamentos, a Federacao do Comér-
cio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP), por
meio do seu Conselho de Sustentabilidade, organiza desde 2008 o tradicional
Prémio Fecomercio de Sustentabilidade. A quarta edicao do Prémio Fecomercio
de Sustentabilidade apresenta duas caracteristicas marcantes:

» 0 prémio deixou de ser um evento regional concentrado em Sao Paulo
para se tornar um evento nacional: foram inscritos cases de 91 municipios, em
contraste com 56 em 2013; e 21 Estados, diante de 19 em 2013. Com isso, caiu a
predominancia de Sao Paulo entre os 24 finalistas: os paulistas eram 16 deles
em 2013, numero que caiu para nove este ano, demonstrando o carater nacional
da iniciativa;

» a qualidade dos trabalhos melhorou consideravelmente. Em 2013, foram
apresentados 247 trabalhos, mas 88 foram excluidos. Em 2014, dos 276 trabalhos
apresentados, apenas 29 foram excluidos.

Entre os premiados de 2014, ha trabalhos que servirao de exemplo para no-
vas acoes por parte de prefeituras, empresas e até coberturas jornalisticas.

Destacam-se dois projetos, da categoria Poder Publico, ambos em munici-
pios do Sul do Pais, nos quais a populacao troca residuos reciclaveis por alimen-
tos. Os reciclaveis sao encaminhados a associacoes de catadores para triagem,
prensagem e comercializacao, contribuindo para o aumento da receita dos coo-
perados. Uma das cidades promove a compra dos produtos hortifrutigranjeiros
exclusivamente de agricultores familiares locais, melhorando também a quali-
dade de vida dessas familias. As pessoas que trocam seus residuos reciclaveis
contribuem para a limpeza dos bairros e das comunidades, além de terem sig-

nificativa melhoria na alimentacao com produtos com alto teor de vitaminas e
sais minerais, em falta na dieta da grande maioria da populacao brasileira.

De modo geral, a gestao de residuos solidos urbanos e residuos de madeira,
além do uso sustentavel de agua, dominam os temas dos projetos apresenta-
dos, os quais, na sua maioria, englobam as trés componentes da sustentabilida-
de: social, ambiental e econémica (sobretudo a geracao de empregos e partici-
pacao da comunidade), além dos Principios do Varejo Responsavel.

A grande novidade do 4° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade € a ca-
tegoria Jornalismo, na qual competiram 119 trabalhos. O Brasil necessita de
matérias jornalisticas criativas que abordem a tematica da sustentabilidade
de maneira franca e acurada, mostrando todas as perspectivas envolvidas e
que, além de sensibilizarem a opiniao publica, particularmente contribuam
para a educacao ambiental da sociedade, a fim de que esta possa agir de ma-
neira firme e correta na busca por um meio ambiente equilibrado para atuais
e futuras geracoes.

Mais uma vez, a FecomercioSP tem a certeza de que os projetos finalistas do
seu 4° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade poderao ser replicados por todo
o Brasil e cooperar para que o Pais continue trilhando um caminho de éxitos em
prol da sustentabilidade.

E que, assim, possamos inspirar a elaboracao e a implantacao de novas ini-
ciativas sustentaveis e que elas possam ser premiadas num futuro préximo.

Asociedade e o meio ambiente agradecem.
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MUITO ALEM
DAS IDEIAS

Propostas inovadoras sinalizam
o amadurecimento da premiacao
e apontam para um rico acervo
de experiéncias, boa parte delas
ja testada

desenvolvimento do mundo € impelido por um fluxo constante de ideias

inovadoras. E inerente ao ser humano o pensar criativo que busca proje-
tar coisas novas que, por fim, acabam por gerar sentido ao proprio homem. Por
outro lado, desde os tempos mais remotos as expressoes criativas em suas va-
riadas formas — como a musica, o teatro, as artes plasticas ou a poesia—sempre
encontraram na sociedade a ressonancia e o apoio necessarios para enriquecer
as dimensoes mais praticas, tangiveis e aplicaveis.

Quando esses dois mundos (abstrato e concreto) convergem, surgem inicia-
tivas que contribuem para o desenvolvimento humano, como ¢ o caso do Pré-
mio FecomercioSP de Sustentabilidade.

De um lado, a escola, representada pela Fundacao Dom Cabral e o Centro
de Desenvolvimento da Sustentabilidade no Varejo, gerando ideias e dando ex-
pressao a elas por meio dos Principios Fundamentais do Varejo Responsavel. E
de outro, a Federacao do Comércio do Estado de Sao Paulo, representada por seu
Conselho de Sustentabilidade, criando a iniciativa de um prémio de amplitude
nacional para identificar e reconhecer boas praticas em sustentabilidade, pro-
porcionando o acesso das empresas de comércio de bens, servicos e turismo a
novos conhecimentos e experiéncias, por meio dos trabalhos concorrentes, que
podem influenciar, direta ou indiretamente, suas atividades e seus negécios.

E mesmo uma iniciativa reconhecida por sua qualidade pode melhorar ain-
da mais a cada ano. Assim, a quarta edicao do Prémio FecomercioSP de Susten-
tabilidade avanca em duas frentes: na amplitude, alcancando dimensao nacio-
nal, e na inclusao de uma nova categoria participante — trabalhos jornalisticos.

No primeiro caso, a melhoria veio representada pela expressiva participa-
cao de 21 Estados da Federacao, e também pelo aumento do numero de munici-
pios, que passou de 56 para 91, em um crescimento de 62% na comparacao com
a edicdo anterior.

No que se refere anova categoria, os trabalhos jornalisticos tiveram influén-
cianoaumento do numero de trabalhos validos, que cresceram 48% em relacao
a edicao anterior, além de terem contribuido para a elevacao do nivel de quali-
dade dos trabalhos apresentados.

Em numeros gerais, a quarta edicao do Prémio FecomercioSP de Sustentabi-
lidade superou a edicao anterior: mais trabalhos validos foram para julgamento,
mais Estados e cidades participantes e um importante aumento de participa-
coes na categoria Academia (Estudantes e Professores), mantendo-se a média

de inscritos nas demais (Orgéos Publicos e Empresas). Vale ressaltar, ainda, que
a nacionalizacao do projeto proporcionou uma maior dispersao geografica dos
trabalhos finalistas.

Outro indicador importante foi a proporcao de trabalhos validos em relacao
ao total de inscritos, que passou de 64% na terceira edicao para 89% neste ano,
confirmando o impacto positivo na qualidade dos trabalhos e, por extensao, o
cuidado dos participantes quanto ao enquadramento de seus projetos ao regu-
lamento do Prémio.

Esses indicadores sinalizam o amadurecimento da iniciativa, o interesse
crescente pela premiacao e apontam para o rico acervo de experiéncias que po-
dem ser apropriadas pelos empresarios como referenciais no aprimoramento
de seus processos de gestao.

Esse conjunto de conhecimentos — boa parte deles ja experimentada — € re-
presentado pelos projetos finalistas, selecionados apos criteriosa avaliacao por um
corpo de professores da Fundacao Dom Cabral, organizado no Comité de Julga-
mento, que classificou os projetos sequndo critérios de formatacao, de inovacao,
de relevancia, de resultados e de grau de atendimento aos Principios do Varejo.

Para a definicao dos vencedores, uma segunda rodada de avaliacoes foi rea-
lizada pelo Comité de Premiacao, constituido por especialistas de mercado cuja
funcao foi revisar os 44 trabalhos finalistas, baseando-se nos mesmos critérios
anteriores e, em conjunto, estabelecendo os vencedores em cada uma das cate-
gorias. O resultado pode ser conhecido nas paginas seguintes, com a certeza de
que a premiacao nao encerra a trajetdria vitoriosa dos projetos.
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JOSE GOLDEMBERG

Doutor em Ciéncias Fisicas pela Universidade de Sao Paulo (USP), é presidente do
Conselho de Sustentabilidade da FecomercioSP e autor de livros sobre fisica nu-
clear e meio ambiente. Professor das universidades de Paris e de Princeton (EUA),
ocupante da Catedra Joaquim Nabuco da Universidade de Stanford (EUA), mem-
bro da Academia Brasileira de Ciéncias e da Academia Paulista de Letras. Foi rei-
tor da USP de 1986 a 1990; e é ex-presidente da Companhia Energética de Sao
Paulo e da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia. Na area publica tam-
bém foi secretario de Ciéncia e Tecnologia, ministro da Educacao e secretario de
Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo. Foi selecionado pela revista Time para o
prémio Heroes of the Environment, em 2007; recebeu o prémio Blue Planet Prize
2008 da Asahi Glass Foundation; em 2010, o Trieste Sicence Prize da Academia de
Ciéncias do Terceiro Mundo (TWAS); e em 2013 0 Prémio Zayed de Energia do Fu-
turo (Zayed Future Energy Prize) na categoria Life Achievement.

EMERSON KAPAZ

Sécio e presidente do Conselho de Administracao da Elka Plasticos Ltda., é criador
e dirigente da ALEK Consultoria Empresarial. Foi presidente e um dos fundadores
da Abring e da Fundacao Abring, criada para defender os direitos da crianca e do
adolescente. Foi secretario de Ciéncia, Tecnologia e Desenvolvimento Econémico
de Sao Paulo de 1994 até 1998, e deputado federal em 1998, quando criou e foi re-
lator da Lei das Sociedades Andnimas e da Politica Nacional de Residuos Sélidos.
Foi presidente-executivo do Instituto Brasileiro de Ftica Concorrencial (ETCO) e di-
retor-executivo do Instituto para o Desenvolvimento do Varejo (IDV).

FATIMA CRISTINA CARDOSO

E country manager da Fundacdo Solidaridad no Brasil, responsavel por varios
projetos de cadeias de producao sustentaveis. Jornalista com mestrado em
Ciéncia Ambiental, é especialista em gestao socioambiental, em desenvolvi-
mento rural e em responsabilidade social corporativa. Possui extensa carreira
na midia brasileira, tendo trabalhado como repdrter e editora no jornal Folha
de S.Paulo e no Grupo Estado. Escreve a coluna “Negdcios Sustentaveis” para
a Agéncia Estado e é pesquisadora do Nucleo de Economia Socioambiental da
Universidade de Sao Paulo (USP).

MARIO SERGIO FERNANDES DE VASCONCELOS

Diretor de Relacdes Institucionais da Federacao Brasileira de Bancos (FEBRABAN),
€ economista formado pela Universidade Federal do Ceara, com MBA e pds-gra-
duacao em Engenharia Econémica e Administracao Industrial pela Universida-
de Federal do Rio de Janeiro. Foi diretor dos bancos Nacional, Interbanco (Pa-
raguai), ABN AMRO Bank, Mercantil de Sao Paulo Finasa e Santander Banespa.
Integrou o Conselho de Administracao da Tecnologia Bancaria S/A, além da dire-
toria da Associacao Brasileira de Cartoes de Crédito e Servicos (Abecs). Também
foi membro conselheiro da Visa Internacional.
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GANHADORES

Conheca a seqguir os projetos
ganhadores do 4° Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade
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TINTA ECOLOGICA

Pesquisador desenvolve ecotinta a partir
de residuos de industrias de fertilizantes

» Reutilizar residuos e desenvolver produtos comercialmente vidveis. Foram
estes principios que nortearam a fundacao da GED Inovacao Engenharia e Tec-
nologia pelo engenheiro Gabriel Estevam Domingos. Pesquisador premiado na
area de sustentabilidade, o jovem de apenas 26 anos criou a empresa em 201
com amissao de colocar em pratica os projetos que The geraram reconhecimen-
to nacional e internacional.
Entre os produtos desenvolvidos pela companhia estd a ecotinta, uma tinta
acrilica feita a partir de um residuo gerado pelas industrias de fertilizantes, o
fosfogesso. O Brasil produz cerca de 4,5 milhoes de toneladas do composto por
ano, sendo que grande parte dele é depositado no meio ambiente sem qualquer
tratamento, o que pode ocasionar contaminacoes no ar, no solo e nas aguas
subterraneas. O problema do descarte nao € apenas brasileiro. “A producao de
fosfogesso é um problema mundial. O Japao, por exemplo, despeja o residuo no
roos:ovuicagio  Mar. Na Holanda, o governo até suspendeu a producao de fertilizantes porque
nao existem mais areas para estocagem de fosfogesso”, explica Domingos.
Dessa forma, com a abundancia do residuo, o pesquisador resolveu investir
Companhias de comércio, na producao das tintas utilizando o fosfogesso como matéria-prima. A inspi-
servicos e turismo com faturamento racao para a criacao do produto veio da propria cidade onde mora, Cubatao,
anual de até R$ 360 mil ' municipio do Estado de Sao Paulo, onde estao localizadas as principais fabricas
que geram o material.

Além do beneficio ecolégico, a ecotinta possui um carater econdémico. Estudos
da GED Inovagao mostram que a matéria-prima necessaria para a producao de 18
litros da tinta sustentavel custa R$ 31,34, ja considerando uma margem de lucro de
40%, enquanto que amesma quantidade de uma tinta convencional chega a ser co-

mercializada por RS 184. Apesar destas
caracteristicas positivas, a producao
datinta enfrenta algumas dificuldades
para entrar no mercado, ja que preci-
sa de certificacao. “O maior empecilho
para comercializar sdo os processos de-
morados e burocraticos que estamos
passando junto a 6érgaos regulamen-
tadores que certificam a qualidade e a
seguranca do produto”, diz.

Os projetos sustentaveis da GED Ino-
vacao nao terminam por ai. A empresa
também produz a racao Susten, criada
a partir de insumos da atividade pes-
queira; projeto que, inclusive, garantiu
ao pesquisador a vitdria no 3° Prémio
Fecomercio de Sustentabilidade na ca-
tegon’a Estudante. [ADRIANA OSHIRO] m———




4° pPREMIO FECOMERCIO-SP DE SUSTENTABILIDADE

VAREJO ATENTO

Empresa cria solucdes sustentaveis para reduzir
e reciclar residuos nos supermercados
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MODA DO BEM

Conceito de producao organica chega as roupas
infantis por meio da criacao da marca Zappa

» Desde 2008, o Supermercado Sao
Vicente investe em acoes sustentaveis.
Campanhas para incentivar a recicla-
gem, estimulo ao consumo consciente
e uma série de outras acoes para aten-
der aos Principios Fundamentais do Va-
rejo Responsavel foram implementa-
das nas 20 lojas da rede e gerenciadas
pela Ecosuporte Assessoria Ambiental.

Fundada por Thiago Pietrobon,
a empresa surgiu dentro do Super-
mercado Sao Vicente quando o bio-
logo era prestador de servico na area
de treinamento da companhia. Nes-
sa época, a Ecosuporte foi concebida
apenas para atender as necessidades
ambientais das lojas da rede de varejo
espalhadas pelo interior de Sao Paulo.
No entanto, com a eficacia das acoes,
0s servicos acabaram se expandindo
para outras empresas. “Desde 2010, a
empresa nao atende somente ao Sao
Vicente, mas também a Associacao
Paulista de Supermercados, os Super-
mercados Brait, Smart Americana e
Galassi Campinas”, diz Pietrobon.

Entre as acdes desenvolvidas pela
Ecosuporte no Sao Vicente e replicadas
em outros supermercados esta o “Con-
sumo sem desperdicio”, que tem como
objetivo sensibilizar os colaboradores
para o uso racional de energia elétri-
ca, agua e embalagens. No caso do uso
da energia, ha um cuidado redobrado
para aproveitar da melhor forma a luz
natural e uma atencao especial ao sis-
tema de refrigeracao que, geralmente,
€ a maior fonte consumidora.

O monitoramento do uso da agua
também gera grande preocupacao. Por
isso, ha o treinamento dos funcionarios
paramelhor aproveitamento da aguae
combate a vazamentos. O incentivo ao
uso de caixas de papelao e sacolas reu-
tilizaveis complementam as medidas,

OLEC DE COZINHA

CADA LITRO OF GLED JOGADD
PELD RALD TORMA IMPROPRID
FARA SE BEBER 20,000 LITROS

CEAGUA

MAS VOLE FODE RECICLAR B
OLED LSADG TRATENDD
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assim como a busca por alternativas  roro: oivuicacio
para reduzir a geracao de residuos e

fazer areciclagem, além da destinacao

correta do dleo de cozinha usado.

O programa deu um passo a mais
em 2013, com a maior atencao ao co-
laborador por meio de acoes de incen-
tivo para que ele também aplique as
medidas em casa. O consumidor € ou-
tro que teve maior atencdo: “Ao invés
de simplesmente divulgar as acoes
realizadas dentro dos supermerca-
dos, criamos uma comunicacao visual
para ajudar e orientar o cliente sobre
como adotar acoes mais sustentaveis,
assim como tem sido feito na opera-
cao daloja”, explica o bidlogo.

Quanto ao resultado de todas es-
sas acoes, Pietrobon diz que a efica-
cia é medida pelo reconhecimento do
pioneirismo do programa iniciado na
rede S3o Vicente (o projeto foi finalista
no 3° Prémio Fecomercio de Sustenta-
bilidade, na categoria Grande Empre-
sa), a melhoria da imagem das lojas e
a aceitacao e o envolvimento do publi-
co-alvo. [ADRIANA OSHIRO]

» O segmento infantil ja constitui
uma boa fatia do mercado brasileiro
de vestuario. Sequndo dados da ABIT
(Associacao Brasileira de Industria
Téxtil e de Confeccao), o nicho respon-
deu por 15% das vendas do setor, algo
equivalente a US$ 4,5 bilhoes em 2012.
E as perspectivas de crescimento sao
emtorno de 6% ao ano. Outra tendén-
cia que promete continuar avancando
€ o consumo de produtos organicos.

Cruzando os dados desses dois
mercados, a jornalista Elis Guimaraes
Martini viu uma oportunidade de ne-
gécio. “O conceito de organico aplica-
do aroupas € muito novo no Brasil. Al-
gumas marcas trabalham com pecas
especiais, mas, no universo de marcas
infantis, as empresas sdo pequenas
e o design é pouco desenvolvido”, diz
Elis, que, entre 2011 e 2012, dedicou-se
a um curso de moda para entender
melhor o mercado.

O resultado foi a criacao da empre-
sa Zappa, que deve iniciar operacoes
oficialmente neste ano. Com investi-
mento inicial de R$ 20 mil, o objetivo é
oferecer roupas 100% ecologicas desti-
nadas a criancas de até 6 anos. A mar-
ca trabalhara com algodao organico e
tingimentos naturais. Uma das van-
tagens é reduzir o perigo de alergias
a tecidos sintéticos ou que passaram
por processos quimicos. A ideia é tam-
bém servir de incentivo para as crian-
cas despertarem para a importancia
da preocupacao ecoldgica e ambiental.

A producao sera feita quase de for-
ma artesanal, explica Elis. “As pecas sao
todas produzidas em ateliés, e quem
as costura sao membros de comunida-
des carentes. Temos parceria com uma
ONG de Sao Carlos (SP) e outra de Por-
to Alegre (RS). O trabalho também gera
renda para eles”, explica a empresaria.

O algodao organico & comprado
de uma tecelagem de Santa Catarina,
mas Elis comenta que esta buscando
novos fornecedores. O problema ¢ que
no Brasil ha poucas empresas que co-
mercializam a matéria-prima.

A internet sera o principal meio
de comercializacao dos produtos, que
poderao ser adquiridos no Brasil in-
teiro por meio de uma loja virtual. A
rede também servira para a promo-
¢ao da marca e para a conscientiza-
cao de criancas e pais sobre as ne-
cessidades de se cuidar da natureza.
[JAMILLE NIERO]
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TURISMO CERTIFICADG

Consultoria auxilia empreendedores
de IThabela a conquistar Selo Verde

» A busca pelo aprimoramento da
qualidade e da competitividade dos es-
tabelecimentos comerciais de Thabela,
no litoral norte de Sao Paulo, resultou
em uma acao da Associacao Comercial
da cidade para estimular também o
desempenho nas areas ambiental, so-
ciocultural e econémica. A medida visa
contribuir para o desenvolvimento sus-
tentavel do municipio, especialmente
no tocante as atividades turisticas, por
meio da utilizacdo racional dos recur-
sos naturais, da conservacao do patri-
monio sociocultural e da preocupacao
com a qualidade de vida das pessoas.

O Programa de Responsabilidade Socioambiental da Associacao Comercial
de IThabela foi proposto pela empresa de consultoria Conecta (cuja razdo social
€ Azimuth), que atua naregido do litoral norte de Sdo Paulo desde 2007. Ameta
€ preparar os estabelecimentos para que eles atendam aos requisitos e critérios
técnicos de gestao ambiental e de responsabilidade social, qualificando o em-
preendimento para o processo de certificacao. Ao fim do programa, eles estarao
aptos a receber o Selo Verde, certificacao de turismo sustentavel fornecida pela
Reserva da Biosfera da Mata Atlantica. FOTO: DIVULGACAO

As etapas de implementacao do programa incluem o diagnéstico da situacao

e a elaboracao dos manuais de boas praticas para os negécios locais, distribuidos
entre os segmentos de hospedagem, gastronomia, comércio, servicos e passeios.
“O periodo de implantacao do programa nas empresas dura cerca de um ano.
Até o momento, temos 48 empresas cadastradas, em variadas etapas, e as cinco
primeiras que ja cumpriram os requisitos passarao pela auditoria ainda no pri-
meiro semestre”, relata o responsavel pelo projeto na Conecta, Arturo Justicia.

Os empreendimentos interessados em participar contam com o apoio da con-
sultoria, que realiza visitas técnicas presenciais e oferece uma plataforma web
para educacao a distancia. A plataforma é utilizada como ferramenta de treina-
mento, comunicacao, avaliagao, gestao e compartilhamento de arquivos. “Existem
varios tipos de certificacao. Quando falamos em certificacao ambiental, conside-
ramos as normas do ISO 14000 de gestao ambiental. Existem alguns tipos de cer-
tificacao especifica para algumas areas, como o turismo, para o qual existe a nor-
ma técnica 15401 da ABNT (Associacao Brasileira de Normas Técnicas). Montamos
todo o programa baseado nessa certificacao”, explica Justicia. [JamILLE NIERO]




Companhias de comércio, servicos
e turismo com faturamento anual
superior a R$ 360 mil e igual

ou inferior a R$ 3,6 milhoes

FILOSOFIA VERDE

Centro de compras de Duque de Caxias
investe em operacao sustentavel

FOTOS: DIVULGAGAO

» A imagem da cidade de Duque de
Caxias, no Rio de Janeiro, esteve, por
muito tempo, atrelada ao maior lixao
acéuabertoda América Latina, o Ater-
ro Sanitario de Jardim Gramacho, que
funcionou por trés décadas. No mes-
mo municipio, um empreendimento
comercial decidiu fazer da sustenta-
bilidade a sua marca. Inaugurado em
2010, o Caxias Shopping utilizou mé-
todos ambientalmente corretos desde
a construcao e manteve os bons ha-
bitos durante as operacdes. “O shop-
ping ja nasceu com essa filosofia, com
redso de agua e coleta seletiva, por
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exemplo. Entdo, resolvemos dar conti-
nuidade a esse DNA de sustentabilida-
de”, explica Cristiana Legey, gerente de
marketing do empreendimento.

O Caxias Shopping investiu cerca
de RS 1,4 milhdo na instalacdo e na
adaptacao de equipamentos para ser
mais sustentavel, como uma estacao
prépria de tratamento de agua e es-
goto que reenvia agua tratada para
retiso nas descargas dos banheiros e
para o sistema de irrigacao dos jar-
dins. A medida rende ao empreendi-
mento uma economia estimada em
60% no volume de agua utilizado.

Além desse investimento inicial, o
shopping desembolsa mensalmente
R$ 11 mil para manter outras acoes,
como a coleta seletiva. Além das areas
comuns, como a praca de alimentacao,
a medida alcanca também os lojistas,
cuja participagao é estimulada por
meio de campanhas de comunicacao.
No local, nenhum residuo fica de fora.
Papelao, garrafas pet, toalha de papel,
plastico filme, latinhas e o lixo organi-
co ganham novos destinos. Os restos
de alimentos, geralmente despejados
em aterros sanitarios, viram matéria-
-prima para adubo, enquanto os ou-
tros materiais sao comercializados.

Para estimular a reciclagem entre
os clientes, o shopping oferece contéi-
neres para descarte de produtos diver-
sos, como pilhas, baterias, lampadas e
o6leo de cozinha. “A gente tem essa raiz
de sustentabilidade e fica feliz em po-
der contribuir com o meio ambiente.
Queremos que o cliente vire um mul-
tiplicador dessa ideia e leve-a para
casa, assim como o lojista”, ressalta

Cristiana. [RAIZA DIAS] m—————————
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RESPONSABILIDADE SOCIAL NO VAREJO

Grupo Mil mobiliza colaboradores pelo
combate a exploracao sexual de criancas e adolescentes

» O varejo pode ter um papel impor-
tante no combate aos problemas so-
ciais do Pais. Exemplo disso € a atua-
cao do Grupo Mil, que realizou uma
campanha de combate a exploracao
sexual de criancas e adolescentes. A
rede, que conta com supermercados,
industrias de alimentos e lojas de
material de construcao, entre outros
empreendimentos distribuidos nos
Estados do Rio de Janeiro e de Minas
Gerais, nao so alertou os proprios co-
laboradores para o problema, como
também teve a preocupacao de mobi-
lizar a comunidade ao redor.

A ideia para realizar a campa-
nha surgiu a partir das acoes da ONG
Terra dos Homens, que promoveu ofi-
cinas de sensibilizacao sobre o tema
em diversas cidades, incluindo Petro-
polis, no Rio de Janeiro. Ao participar
de um desses eventos, a supervisora de
marketing do Grupo Mil, Alda Amaral,
resolveu aderir a causa e levar o tema
para os colaboradores da companhia:
“Inicialmente nao viamos nossos fun-
cionarios como publico-alvo, mas ao
lancarmos nosso olhar para seus filhos,
percebemos que deveriamos orien-
tar os pais quanto aos sinais de abuso
e mostrar como eles poderiam fazer a
prevencao”, diz.

No total, a campanha do Grupo Mil
durou aproximadamente 9o dias e foi
realizada entre marco e junho de 2013,
com palestras e seminarios dentro
das empresas do grupo, em escolas
publicas e privadas, oficinas mecani-
cas, canteiros de obras e para jovens
alunos do Sesi Trés Rios. Além disso,
em todas as lojas da rede foram dis-

tribuidos folhetos explicativos e sa-
colas plasticas personalizadas com o
logo da campanha.

Entre os beneficios obtidos, desta-
ca-se a melhoria no proprio desempe-
nhodo colaborador. “Boa parte dos nos-
sos funcionarios mudaram a postura
diante do comportamento dos seus fi-
Thos e passaram a orientar seus fami-
liares quanto as penalidades legais que
o abusador pode sofrer. E, enquanto
nossos colaboradores estiverem mais
satisfeitos e em um ambiente familiar
mais harmonico, certamente eles terao
um melhor desempenho no trabalho”,
explica Amaral.

A campanha também fortaleceu a
imagem da empresa, homenageada
pela Camara de Vereadores de Matias
Barbosa, em Minas Gerais, pela inicia-
tiva de levar o tema de exploracao e
abuso sexual de criancas e adolescen-
tes ao conhecimento da comunidade.
[ADRIANA OSHIRO]
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ECO SHOPPING

Empreendimento investe em construcao e operacao
sustentaveis visando certificacao internacional

» O Camara Shopping, em Camara-
gibe, regiao metropolitana de Recife
(PE), tem inauguracao prevista para
abril de 2015, mas ja aderiu as boas
praticas de sustentabilidade desde a
sua concepc¢ao. Um dos primeiros pas-
sos do empreendimento foi a elabora-
cao de um Plano Diretor da Sustenta-
bilidade (PDS), que identifica as acoes
ambientais, sociais e culturais do fu-
turo centro de compras, estruturadas
de modo que proporcione um desen-
volvimento ambientalmente correto,
socialmente justo e economicamen-
te viavel para o espaco, como explica
o responsavel pelo projeto, Serapiao
Bispo. “Todas as estratégias e praticas
implantadas geram resultados positi-
vos a sociedade, aos lojistas, consumi-
dores, empreendedores e ao meio am-
biente como um todo, a curto, médio e
longo prazos”, diz.

No documento, o shopping pon-
tuou principios e projetos, como o
uso de energia limpa e renovavel em
toda a area, gerada a partir dos raios
solares e do reaproveitamento de re-
siduos alimentares para producao
de biogas e fertilizantes organicos. O
plano também prevé a instalacao de
pisos frios para melhorar o sistema
de climatizacao, além de tratar todos
os efluentes do local, reutilizando a
agua nos banheiros.

O Camara Shopping destina todos
os residuos reciclaveis para cooperati-
vas da regiao, estimulando os neg6-
cios desses trabalhadores. Ampliar a
area verde do espaco € mais um dos
objetivos do empreendimento, que in-
veste em educacao ambiental e distri-
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buicao de mudas nativas para os mo-
radores dos arredores.

A responsabilidade social € outra
preocupacao do shopping, que inves-
tiu em capacitacao dos moradores da
regiao para que eles pudessem traba-
Thar na construcao e na operacao do
mesmo. O projeto do centro comercial
ainda prevé resgatar os movimentos e
as tradicoes culturais da comunidade,
assim como criar um museu para pre-
servar a histéria da cidade. “A verda-
deira sustentabilidade precisa incluir
as pessoas como protagonistas das
acdes”, afirma Serapiao Bispo.

O Camara Shopping € o projeto an-
cora da Reserva Camara —um comple-
xo multiuso que reune também tor-
res residenciais e empresariais, além
de flats, centro educacional, pracas
e parques. O objetivo da Reserva Ca-
mara é conseguir a Certificacao LEED
ND (Neighborhood Development),
destinada a bairros sustentaveis, que
considera 48 conceitos que serdo ava-
liados durante os oito anos de implan-
tacdao do complexo. [RaizA DIAS]
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CONSTRUGAO SUSTENTAVEL

Arquitetas desenvolvem casa ecolégica considerando
fatores sociais, econémicos e ambientais

» Melhorar a qualidade de vida nas
grandes cidades por meio de constru-
coes sustentaveis. Com esse principio,
as arquitetas urbanistas Soraia Vitiello
e Patricia Miranda fundaram em 2008
a Gaia Projetos Sustentaveis. Com
sede em Guarulhos, na Grande Sao
Paulo, a empresa desenvolve projetos
e presta consultoria em arquitetura e
paisagismo, sempre considerando fa-
tores sociais, econémicos e ambientais.

Um dos projetos da empresa foi
a Casa Ecourbana, em parceria com
a rede de material de construcao
Leroy Merlin. Ao conhecer um pro-
jeto de casa sustentavel realizado
pela Gaia e divulgado na Feira do
Verde & Meio Ambiente, no Parque
da Agua Branca, o gerente da uni-
dade da Marginal Tieté convidou as
arquitetas a expor a construcao no
patio da loja, ja que a ideia estava
alinhada a filosofia da empresa de
“construir e sustentar”.

A parceria previa a exposicao da
Casa Ecourbana durante trés meses.
No entanto, devido ao sucesso do
protétipo esse prazo foi estendido e
o projeto ficou aberto a visitacao do
publico de junho de 2012 até maio
de 2013. O objetivo era demonstrar
aos consumidores a possibilidade de
construir uma residéncia a partir de
métodos sustentaveis desde o plane-
jamento até a execucao do projeto
arquitetonico, buscando melhorar a
eficiéncia energética, reduzir o des-
carte de residuos e preservar os re-
cursos naturais.

Para a composicao da Casa Ecour-
bana foram escolhidos produtos sus-
tentaveis, muitos deles comercia-
lizados pela Leroy Merlin. Entre as

técnicas aplicadas ao projeto, desta-
cam-se o aquecimento solar da dgua,
que eliminou o gasto de energia com
chuveiro elétrico; e o uso de cisternas
para armazenar aguas pluviais.

Além de demonstrar os beneficios
das construcdes sustentaveis para o
meio ambiente, o projeto teve como
objetivo mostrar que as medidas po-
dem trazer ganhos econémicos a lon-
go prazo e permitem a discussao do
papel do proprio arquiteto nas mu-

dancas do espaco urbano. “O projeto
tinha por premissa servir como um
‘puxao de orelha’ nos nossos colegas
arquitetos, demonstrando que eles
precisam retomar a arquitetura em
sua esséncia multidisciplinar, e nao
apenas construir pela praticidade da
engenharia ou necessidade especu-
lativa de mercado”, completa Soraia.
[ADRIANA OSHIRO]
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CULTIVO INTELIGENTE

Adocao de boas praticas resulta em certificacoes
internacionais para empresa de manejo florestal

» A empresa de manejo florestal Rondobel, com sede em Belém (PA), escolheu
mudar as praticas em busca da sustentabilidade e do reconhecimento. Fundada
em 1999, ela sempre operou em areas legalizadas, mas nao desenvolvia uma ges-
tdo integrada das questdes ambientais, tampouco ac¢des sociais. Os produtos da
empresa também nao eram rastredveis. Tudo isso contribuia para ela ser pouco
reconhecida. Amudanca veio em 2008, quando resolveu investir, fechar parcerias
e adotar medidas concretas para se tornar realmente sustentavel nos negécios.

A busca por melhores praticas aproximou a companhia da The Forest Trust
(TFT), organizacdo internacional sem fins lucrativos que ajuda empresas e comu-
nidades na producao responsavel. A parceria resultou em melhor organizacao dos
procedimentos internos da Rondobel e no desenvolvimento de controles para ga-
rantir a rastreabilidade da madeira, além da adequacao a padroes internacionais
de manejo florestal. “Vimos potencial na Rondobel por ser uma empresa disposta a
se transformar”, diz o gerente da TFT para a América do Sul, Xavier Andrillon.

Uma das maiores mudancas se deu no aspecto social. Junto com a TFT foi
iniciado um trabalho de aproximagao com as 16 comunidades do entorno da
area de exploracao florestal no Para. As pessoas foram convidadas a conhecer
detalhes do manejo, privilegiou-se a contratacao de trabalhadores locais e foi

rotos:oivuteacio  investido cerca de RS 1 milhdo em infraestrutura, como escolas e estradas.
Companhias de comércio, servicos Aadocaodas boas praticas foi coroa-
e turismo com faturamento anual 3 da pela obtencao de certificacoes inter-
superior a R$ 3,6 milhoes . B o nacionais. Em 2010, a Rondobel recebeu
o selo da Verified Legal Origin —VLO (Ve-
rificacdo de Origem Legal), que garante
a origem legal da madeira, tornando-a
a primeira empresa brasileira a ter sua
madeira serrada verificada internacio-
nalmente como legal, de forma inde-
pendente. Na sequéncia, veio o Forest
Stewardship Council = FSC (Conselho de
Manejo Florestal), um certificado con-
cedido com base no tripé da sustentabi-
lidade (social, ambiental e econémica).
Com o reconhecimento, a empresa
conseguiu vencer a primeira licitacao
para concessao de florestas publicas
do Para, em uma area de 19 mil hec-
tares localizada no eixo dos munici-
pios de Santarém, Aveiro e Juruti, no
oeste do Estado. “A Rondobel é um
exemplo para as empresas familiares,
quebrando o mito de que pequenas
companhias nao teriam condicoes de
explorar responsavelmente a flores-
ta”, afirma Andrillon. [ANDRE ZARA] me——
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DE PORTA EM PORTA

Mulheres de baixa renda de Salvador ganham capacitacao

profissional, revendem produtos da Danone e sao estimuladas a empreender

» Aempresadeiogurtes Danonein-
vestiuem um projeto paraaumentar a
empregabilidade e estimular o empre-
endedorismo entre mulheres de baixa
renda da cidade de Salvador (BA). Tra-
ta-se do Projeto Kiteiras, apoiado pela
ONG Alianca Empreendedora e finan-
ciado pelo Fundo Ecosysteme, man-
tido pela Danone com o objetivo de
apoiar projetos que visem fortalecer a
cadeia de valor a partir de trés pilares:
geracao de emprego, desenvolvimen-
to de competéncias e habilidades e in-
centivo ao microempreendedorismo.
Desde 2011, o programa incentiva a
venda de produtos da Danone pelo mé-
todo porta a porta, oferecendo toda
a base de capacitacao para que essas
mulheres entrem no mundo dos nego-
cios. Para isso, a empresa realiza treina-
mentos de gestdo financeira, técnicas
de vendas, criacao de solucdes e outros
temas que contribuem para o desenvol-
vimento profissional das participantes.
Existem duas modalidades de ven-
dedoras: as kiteiras, que recebem um
catalogo com kits de produtos da Dano-
ne para mostra-lo as clientes e registrar
os pedidos sob demanda; e as reven-
dedoras, que usam carrinhos térmicos
paraavenda de porta em porta. As pro-
fissionais que se destacam viram ma-

rotos: ovuicagio  drinhas: responsaveis pela gestao de outras kiteiras e revendedoras, concentrando

os pedidos e organizando as entregas.

O Projeto Kiteiras ainda investe em palestras para melhorar a vida das parti-
cipantes, com temas relacionados a saude, nutricao, direitos da mulher e infor-
macoes sobre politicas publicas. A ideia da iniciativa € incentivar essas mulhe-
res a compreender e exercer seus papéis na sociedade de maneira clara.

No plano comercial, o Projeto Kiteiras funciona como um laboratério para
testar e validar as melhores praticas da venda porta a porta para que a Danone
se consolide e se torne referéncia neste canal de vendas.

Atualmente, o projeto envolve cerca de 300 mulheres em Salvador e cidades
vizinhas. Ameta é que até 2016 a operacao caminhe sozinha, sem os recursos do
fundo da Danone. Além disso, o Projeto Kiteiras espera ser replicado para outras
regioes do Pais, levando esta alternativa profissional para mais mulheres de bai-

xa renda. [RAIZA DIAS]

MUDANGAS POSITIVAS

Adocao de boas praticas garante certificacao internacional a prédio
administrado pela Jones Lang, no Rio de Janeiro

FOTO: ALEXANDRE BRUM

» A consultoria imobiliaria Jones
Lang LaSalle (JLL) implantou um pro-
jeto pioneiro na cidade do Rio de Ja-
neiro, no Condominio City Tower.
Responsavel pela administracao da
propriedade comercial de 30 andares,
ocupados por empresas do segmento
bancario e de petroleo, a companhia
identificou possibilidades para tornar
o prédio mais atrativo para proprieta-
rio e locatarios.

O projeto comegou em 2009, com
0 mapeamento de possiveis acoes e
a implantacao de medidas de bai-
X0 custo para o condominio — como
gerenciamento de residuos, uso efi-
ciente de energia e de recursos natu-
rais, entre outras. O resultado mais
palpavel veio na conta de energia,
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que em 2009 era de R$ 250 mil por
meés. Hoje, gira em torno dos RS 160
mil. “Mostramos resultados posi-
tivos com medidas simples para
mudar comportamentos. Isso in-
centivou o proprietario a fazer inves-
timentos mais altos”, diz a gerente de
infraestrutura da JLL, Christiane Du-
rante. Com a autorizacao, ela passou
a buscar boas praticas em diversos
edificios e aplica-las de maneira in-
tegrada no condominio.

Entre as iniciativas implantadas
estao um telhado verde com espécies
nativas e um sistema de captacao de
agua de chuva. Além disso, ha a ava-
liacao de fornecedores para garantir
aquisicao de produtos menos agressi-
vos a0 meio ambiente; e a automacao
do sistema de controle de correspon-
déncias, reduzindo a geracao de papel
e aumentando o controle da atividade.

Com as mudancas, a edificacao
tornou-se referéncia em sustentabili-
dade e educacao ambiental. O prédio
foi, inclusive, aberto a visitacao, com
um roteiro que apresenta e orienta
os visitantes sobre boas praticas am-
bientais e seus resultados praticos.
“O objetivo é multiplicar a iniciativa,
mostrando que outros edificios po-
dem seguir o exemplo, mesmo com
medidas simples”, conta Christiane.
O resultado de todas as medidas foi a
conquista, no ano passado, da certifi-
cacao internacional do Green Building
Council Brasil (GBC Brasil), na catego-
ria LEED for Existing Buildings: Opera-
tions & Maintenance (Leed EB O&M) —
de nivel Gold, primeiro do tipo no Rio

de Janeiro. [ANDRE zARA]
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DESENVOLVIMENTO COMUNITARIO

Novo bairro em Sao Sebastido, cidade-satélite de Brasilia, conta com a participacao
dos moradores para manter a responsabilidade socioambiental da regiao

FOTO: DIVULGAGAO

» Construir um novo bairro com bai-
x0 impacto na natureza e preparar os
novos moradores para multiplicar as
acoes socioambientais foram as pre-
missas que deram origem ao Programa
de Desenvolvimento Comunitario da
Jardins Mangueiral, criado na cidade de
Sao Sebastido, nos arredores de Brasilia.
O novo espaco foi desenvolvido
nao soé para receber 32 mil pessoas de
baixa renda, mas também criar opor-
tunidades de fortalecimento eco-
|

némico, cultural e social na regiao,
conhecida por ser uma cidade-dormi-
torio. O conjunto habitacional é fruto
de uma parceria publico-privada en-
tre o governo e a Jardins Mangueiral
Empreendimentos Imobiliarios, que
criaram, juntos, toda a estrutura do
bairro. Para dar impulso ao programa,
a participacao da comunidade foi es-
sencial, como explica a analista res-

ponsavel pela area de sustentabilida-
de do projeto, Tayna Haudiquet.

“Por ser um novo bairro, devera ge-
rar grandes impactos na regiao, como
o aumento do fluxo de transito e o
didlogo de culturas diferentes. Porisso,
decidimos preparar essas pessoas nao
s6 pelo viés ambiental, mas também
cultural e de geracao de renda, prin-
cipalmente por Sao Sebastiao ser uma
cidade de baixa renda”, assinala Tayna.

O método utilizado na construcao
do bairro planejado reduziu em 9o0%
o impacto ambiental. Além disso, a
mao de obra contratada foilocal, esti-
mulando a economia da regiao.

Com a entrega das unidades habi-
tacionais, os moradores passaram a
ser inseridos efetivamente nas acoes
de responsabilidade socioambiental
por meio de: conscientizacao sobre a
importancia da coleta seletiva; pales-
tras de cidadania; oficinas de artesa-
nato e teatro; formacao em sustenta-
bilidade; alfabetizacao de adultos; e
eventos culturais, além de outras ati-
vidades que visam estimular a popu-
lacao. O espaco ainda conta com um
centro de inclusao digital e ambiental,
com 11 computadores, acesso a inter-
net e dois professores que lecionam
para a comunidade.

Quando as obras forem totalmen-
te concluidas, o projeto espera ter ca-
pacitado os moradores para que eles
proprios deem prosseguimento as
acoes. “O principal foco é conseguir-
mos criar multiplicadores para quan-
do a construtora sair do local, a acao
continuar e os moradores terem co-
nhecimento e incentivo para manter
isso”, finaliza. [raiza DiAs]




VENCEDOR | INDUSTRIA | 34 & 35

INTEGRADA AO MEIO AMBIENTE

Fabrica da GM foi idealizada a partir de principios
sustentaveis, como o menor consumo de agua e de energia

Companhias de manufatura
independentemente do porte

» A fabrica da General Motors em
Joinville (SC) nasceu totalmente inte-
grada a comunidade e ao meio am-
biente. Varias iniciativas foram ado-
tadas para garantir o menor consumo
de agua e de energia, bem como a oti-
mizacdo do uso de recursos naturais
desde a construcao até a operacao da
planta. A unidade é responsavel pela
producao de motores e cabecotes que
atendem ao mercado brasileiro e de-
mais unidades na América do Sul, com
forte contribuicao para a reducao da
pegada de carbono da General Motors.
Varias das tecnologias usadas em
Joinville, como o sistema de tratamento
de efluentes, sao pioneiras na industria
automobilistica. O conjunto de iniciati-
vas sustentaveis qualificou a unidade
para receber a certificacao LEED Gold
(sistema internacional de certificacao e
orientacao ambiental para edificacoes).
“Comecamos a conversar sobre a con-
cepcao do projeto em 2009. A fabrica fez
um ano de operacao em marco de 2014,
conta a gerente de energia e utilidades
da GM América do Sul, Glaucia Roveri.
Comparada com processos e instala-
coes convencionais, a fabrica apresenta
uma reducao de 12,6% no consumo de
energia, o equivalente a 4.080 MWh/ano.
Tal energia € suficiente para abastecer
3,4 mil residéncias e reduzir a emissao de
119 toneladas de carbono no ambiente.
Apenas 19% da agua consumida na
fabrica sao oriundas da distribuidora
local; 47% provém do sistema de trata-
mento de efluentes; e outros 34% vém
da agua da chuva. Ao todo, sao reutili-
zados 22 mil metros cubicos de agua
por ano, volume suficiente para abaste-
cer 8o residéncias.
Durante a construgao foram planta-
das 720 arvores, houve limpeza do canal

de drenagem pluvial que corta a pro-
priedade e foi garantida protecao aos
taludes locais. Além disso, no minimo
20% dos materiais utilizados na cons-
trugao eram oriundos de reciclagem e
os residuos gerados foram aproveita-
dos na propria construcao. Para a fase
de operacao foi implementado o pro-
grama Zero Aterro, isto &, todos os resi-
duos gerados nos processos produtivos,
no restaurante e nas areas administra-
tivas sao reutilizados ou reciclados.
Aintegracao com a regiao também
foi contemplada. A fabrica conta com
o estacionamento para bicicletas; o in-
centivo para o uso de veiculos flex e elé-
tricos; e a integracao com o transporte
urbano local por meio de instalacao de
pontos de onibus nas proximidades da

empresa. [JAMILLE NIERO] L
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PRINT SCHOOL

Industria Grafica capacita jovens e amplia
relacionamento com a comunidade
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SUSTENTABILIDADE NA PRODUGAQ DO ETANOL

Técnica reduz o uso de insumos quimicos
e evita a geracao de residuos contaminantes

» Localizada em Santana do Parnai-
ba, cidade com 121 mil habitantes na
regiao metropolitana de Sao Paulo, a
Plural Industria Grafica destaca-se
na regiao pela implantacao do Print
School - Escola Grafica. A proposta
atende a dois principios fundamen-
tais do varejo responsavel — ética nos
negocios e interatividade com a co-
munidade — e faz parte das acoes de
responsabilidade social da empresa.

O projeto do Print School - Escola
Grafica nasceu em 2009, idealizado
pelo diretor-geral da Plural, Carlos Ja-
comini, e pelo diretor de Producao, Pe-
ter Ens, com o objetivo de capacitar os jovens do municipio para a funcao de
auxiliar grafico. A Prefeitura de Santana do Parnaiba foi parceira na iniciativa e
responsavel por aplicar as provas de admissao aos alunos que cursam o ultimo
ano do ensino médio em escola publica.

Mais do que receber um certificado reconhecido pela Secretaria de Educacao
do municipio, ao participar do curso, que é gratuito, o aluno garante a insercao
no mercado de trabalho. Nas quatro turmas formadas desde 2010, todos os 114
alunos foram contratados pela Plural. A geracao de empregos na regiao tam-
bém aumenta o consumo na propria cidade e reforca o compromisso da empre-
sa em contratar e prestigiar os profissionais da comunidade.

Além da comunidade e do poder publico, o Print School envolve funcionarios
da empresa: profissionais de todos os niveis, de auxiliares a diretores, atuam
voluntariamente como professores e sao responsaveis pelo contetudo didatico
do curso. “Eles se tornam visiveis, sentem-se reconhecidos e valorizados por fa-
zer parte do maior projeto social da Plural”, explica a coordenadora de marke-
ting, Andrea Rozon.

Ao fim do curso, que tem carga horaria de 112 horas, os jovens sao avaliados
e, se aprovados, recebem um certificado de auxiliar grafico. Segundo Andrea, o
investimento de R$ 56 mil por turma é plenamente compensado. “Fomos procu-
rados por alguns fornecedores, que conheceram a acao e ficaram interessados.”
Andrea lembra ainda que até uma empresa concorrente, localizada em outro
Estado, entrou em contato para obter detalhes sobre o Print School. “Para nos,
isso € uma forma de mostrar que a Plural é referéncia e ajuda a difundir boas
praticas entre as empresas do segmento”, completa. [16 PasQuATTO]

FOTO: DIVULGA(;KO

» Na busca por um etanol mais sus-
tentavel — que consuma menos insu-
mos quimicos e menos agua, além
de nao gerar residuos contaminantes
ao meio ambiente —, a industria qui-
mica Beraca desenvolveu o DIOX, um
sistema de geracao de dioxido de clo-
ro in loco para aplicacao no processo
de fermentacdao das usinas sucroal-
cooleiras. Entre os beneficios obtidos
pela tecnologia esta a possibilidade
de substituir os tradicionais antibio-
ticos no processo — que geram a con-
taminacao biologica das leveduras,
afetando toda a cadeia em que elas
podem ser utilizadas posteriormente,
em caso de comercializacao dos exce-
dentes da usina.

A solucao pode reduzir em até sete
vezes o custo com insumos utiliza-
dos no processo de fermentacao por
metro cubico de alcool produzido, se
comparada aos métodos convencio-
nais, pois pode ser aplicada em me-
nores dosagens. Também permite a
reducao de até 30% no uso de acido
sulfurico, representando algo préxi-
mo a RS 18 mil/més de economia dire-
ta para a usina.

Atualmente, o DIOX ¢ utilizado por
22 usinas. Ameta da Beraca é chegar a
9o usinas atendidas até 2015 - ou seja,
30% de market share. Em 2013, o volu-
me de insumo tratado pela tecnologia
chegou a aproximadamente 1,135 bi-
Thao de litros de alcool.

O produto, ganhador do Prémio FI-
NEP 2012 na categoria Inventor Inovador
para a Regiao Nordeste, é patenteado

no Brasil e comercializado por um mo-
delo de negécio no qual a companhia
propde ao potencial cliente um perio-
do de testes com aplicacao no proces-
so da usina. Ao fim do periodo, haven-
do o consenso com relacao ao sucesso
do produto, inicia-se a relacao comer-
cial, caso contrario a Beraca retira seus
equipamentos sem nenhum custo para
o cliente. “Nunca tivemos devolucao”,
relata Thiago Augusto Terada, gerente
de responsabilidade corporativa e sus-
tentabilidade da Beraca.

Segundo ele, a principal caracte-
ristica do DIOX é possibilitar que toda
a cadeia do etanol seja beneficiada,
uma vez que nao € residual e evita a
bioacumulacdo em rios e lencdis frea-
ticos. “Sao solucdes que pregam a sus-
tentabilidade, um novo compromisso
para o setor de servicos, e mostram
que a sociedade esta cada vez mais
embasada em solucoes sustentaveis”,
finaliza Terada. [JAMILLE NIERO]
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TURISMO SUSTENTAVEL

Pousadas de Fernando de Noronha reduzem
gastos com insumos em parceria com Sebrae-PE

Organizacao de classe
representativa de
um segmento empresarial

» O turismo é a principal atividade
econdmica do Arquipélago de Fer-
nando de Noronha, no Estado de Per-
nambuco, responsavel por mais de
40% da renda da populacao local.
O desafio é conciliar a preservacao
dos recursos naturais com o gran-
de afluxo de visitantes, que chega a
ser o dobro do numero de moradores
em algumas épocas do ano. Visan-
do diminuir os impactos ambientais,
como o aumento do volume de resi-
duos solidos e de esgotos, o Sebrae-
-PE criou o projeto de Consultorias In-
tegradas para o Turismo Sustentavel
em Fernando de Noronha.

O objetivo é levar as micro e peque-
nas empresas da regiao material teo6-
rico e pratico sobre gestao ambiental,
manutencao e eficiéncia energética.
O consultor Mauricio Corréa, do Se-
brae-PE, explica que a intencao € que
as pequenas empresas assumam po-
sicao protagonista no desenvolvi-
mento sustentavel do arquipélago.
“Por serem maioria, as pequenas tém
a possibilidade de atuar como induto-
ras da sustentabilidade. Juntas, elas
podem impactar positivamente em
larga escala”, afirma.

O projeto de consultoria integra-
da comecou por oito pousadas entre
janeiro e setembro de 2013. Os prin-
cipais resultados foram reducao dos
desperdicios de matérias-primas e in-
sumos; reducao do consumo de ener-
gia elétrica; aumento da vida util e da
eficiéncia dos equipamentos e maqui-
nario; reducao da geracao de residuos
solidos; aumento do reuso e da reci-
clagem; e parceria com fornecedores
mais comprometidos ambientalmen-
te. Os ganhos passaram também pelo
maior envolvimento da comunidade
nas acoes voltadas a sustentabilidade
e o atendimento a legislacao vigente,

além de uma expressiva reducao do
consumo de agua.

Os resultados ganham ainda mais
relevancia diante das limitacoes en-
frentadas por Fernando de Noronha.
Quase todo o lixo gerado no local deve
retornar ao continente de navio, as-
sim como precisa vir de 14 a maioria
dos insumos, incluindo a agua pota-
vel. Parte da agua consumida no ar-
quipélago é obtida por meio de des-
salinizadores, um processo de alto
custo, caracteristica que também im-
pacta a geracao de energia, obtida a
partir da queima de diesel. O plano
agora € estender a consultoria inte-
grada as demais pousadas e micro-

empresas dailha. [FILIPE LOPES]| m—
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TRATAMENTO PARA E-LIX0

Programa estimula o descarte correto de residuos eletronicos
e gera receita com o processamento do material
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CONHECIMENTO EM REDE

Unidade do Sebrae dissemina boas praticas
entre os pequenos empresarios
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» O avanco da tecnologia e a cons-
tante evolucao dos equipamentos ele-
trénicos impulsionam o consumo e
aumentam progressivamente a gera-
cao de lixo eletronico. Para minimizar
o problema, criou-se o Projeto Eniac —
Residuo Eletronico, ONG que recebe e
da uma destinacao adequada a esse
tipo de material. O CEO da ONG, Mar-
cio Bensuaschi, explica que o objetivo
“é contribuir para a conservacao do
meio ambiente e para a sensibilizacao
da sociedade sobre a necessidade de
se reciclar o lixo eletrénico”.

Os volumes em questao sao, de
fato, assustadores. O E-Waste World
Map, mapa global de residuo eletr6-
nico, lancado pela ONU, mostra que a
geracao de e-lixo chegou a quase 49
milhdes de toneladas em 2012. O volume representa 7 quilos de descarte por
habitante/ano. As projecées apontam para um volume de 65,4 milhoes de to-
neladas em 2017, o que daria para encher 200 edificios iguais ao Empire State
Building, nos EUA.

Para estimular o descarte correto dos eletrénicos, o projeto Eniac fechou
parceria com a empresa aérea Azul e passou a oferecer um voucher de descon-
to no valor de RS 50 para os residuos descartados nos ecopontos.

Iniciativa do Instituto Brasileiro de Turismélogos, o projeto recebeu esse
nome em homenagem ao primeiro computador do mundo, o Electronic Nu-
merical Integrator and Computer, criado em fevereiro de 1946 pelos cientistas
norte-americanos John Eckert e John Mauchly, da Electronic Control Company.

O projeto recolheu 375 toneladas de residuos eletrénicos em 2013, por meio
de 35 ecopontos espalhados por Distrito Federal, Rio de Janeiro, Sao Paulo e Mi-
nas Gerais. No total, foram 7.920 doadores e cada um recebeu, em média, dez
vouchers de desconto. Para este ano, a meta é ampliar o numero de ecopontos
para 150, chegando a 1,2 mil toneladas de residuos recolhidos.

Outro importante passo a ser dado em 2014 € a conclusao das obras de um gal-
pao em Hortolandia, interior de Sao Paulo, fruto de um acordo de cooperacao téc
nica e comercial com a empresa TES-AMM, de Cingapura. “A parceria internacio-
nal permite que o Projeto Eniac se dedique as campanhas de coleta e a logistica do
programa. A empresa parceira, por sua vez, cuidara do processamento do material,
gerando receita para o projeto”, explica Bensuaschi. [ENzo BERTOLINI]

» A cidade de Cuiaba, capital do Mato Grosso, foi escolhida para abrigar a pri-
meira unidade do Centro Sebrae de Sustentabilidade (CSS), inaugurado em
2010. Com a proposta de levar conhecimento sustentavel e material de apoio a
micro e pequenos empresarios — informacoes que estavam no dominio apenas
de grandes companhias —, o CSS tornou-se referéncia nacional em sustentabili-
dade, nao apenas pelo material didatico que desenvolve, mas também pela cons-
trucao do prédio, que seguiu os pre-
ceitos das edificacoes sustentaveis.

O CSS trabalha para prospectar re-
feréncias, dados e casos empresariais
em parceria com uma rede de inter-
locutores e colaboradores em todo o
Pais. O objetivo é gerar conhecimento
sobre tendéncias; produzir analises
setoriais e publicacoes; desenvolver
metodologias e bancos empresariais
com histoérias de sucesso em negocios
sustentaveis; e disseminar a informa-
¢ao para o publico-alvo para que ela
chegue de maneira segmentada, res-
peitando o porte e as necessidades de
cada empresa.

De acordo com a diretora do CSS,
Suenia Maria Cordeiro de Sousa,
desde a inauguracao, o centro vem
reunindo esforcos para gerar e disse-
minar conhecimentos sobre negécios sustentaveis. “Ja contamos com mais de
cem casos empresariais de sucesso na area de sustentabilidade e oferecemos
suporte técnico para todas as unidades do Sebrae em 26 Estados mais o Distrito
Federal”, afirma. Atualmente, o banco de conteudo disponibiliza, entre produ-
coes do CSS e de parceiros, cerca de 700 noticias sobre o tema, 43 cartilhas, 65
dicas de boas praticas, 59 contetuidos sobre leis e certificacdes, 35 videos com re-
latos empresariais e 16 infograficos, além da criacao de metodologias e solucoes
empresariais personalizadas em parceria com consultores de todo o Pais.

Para Suenia, o CSS é um importante aliado dos pequenos empreendedores
para difundir e desenvolver praticas sustentaveis, até entao concentradas nas
maos de grandes corporacdes. “Todos devem entender que o desenvolvimento
do Pais passa pelos pequenos. A informacao nao deve ficar apenas sob o do-
minio das grandes empresas”, pondera. A diretora comemora o interesse dos
empresarios pelo material disponibilizado pela entidade. Atualmente, o site de
sustentabilidade do Sebrae conta com mais de 18 mil acessos diarios de empre-
endedores que buscam dicas e solucdes sobre o tema. [FiLIPE LOPES]
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Organizacoes integrantes da
administracao direta ou indireta,
nos trés poderes, nas esferas federal,
estadual ou municipal, que exercam
atividades ligadas aos interesses do
varejo, de sua cadeia de valor ou do
consumidor de produtos ou servicos
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LIXO VALIOSO

Troca de residuos reciclaveis por alimentos
melhora as condicoes de vida da populacao de Umuarama
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» A Prefeitura de Umuarama criou em 2010 o projeto Lixo que Vale, por meio
do qual as pessoas trocam materiais reciclaveis por alimentos adquiridos junto
aos produtores rurais da regido. Atualmente, a acao coleta cerca de 10 toneladas
de residuos semanalmente. Em paralelo, protege o meio ambiente, auxilia pro-
fissionais que trabalham com materiais reciclaveis e garante a comercializacao
dos alimentos produzidos nas pequenas propriedades.

Inicialmente, a medida tinha como objetivo conscientizar a populacao dos
bairros Jabuticabeiras e Sete Alqueires, localizados na Area de Preservacao Am-
biental do Rio Piava, que abastece a cidade. Como a limpeza publica nao con-
seguia atender a demanda, o programa foi criado para incentivar a populacao
a trocar residuos por alimentos. “O projeto tornou os moradores parceiros na
preservacao. Além de ajudar o meio ambiente, diminuiu para quase zero a ocor-
réncia de casos de dengue nos bairros”, afirma o secretario municipal da Agri-
cultura e Meio Ambiente, Antonio Carlos Favaro.

Semanalmente, os moradores vao até um ponto especifico e levam os resi-
duos reciclaveis. A equipe da prefeitura faz a pesagem e a entrega das “moedas
verdes”, um dinheiro simbdlico criado para a troca de produtos. A cada quinze
dias, é realizada a feira com os produtos alimenticios. Sao mais de 30 varieda-
des, entre hortalicas, vegetais, carnes, ovos, paes, bolachas, geleias e mel. Os mo-
radores escolhem o que querem e utilizam as “moedas verdes” para aquisicao.

O material coletado é€ encaminhado para a Cooperativa de Catadores de Re-
ciclaveis de Umuarama (COOPERUMA), que realiza os trabalhos de triagem,
prensagem e comercializacao. Parte dos recursos gerados com a venda do ma-
terial é destinada a Cooperativa de Produtores Rurais de Umuarama (COOPE-
RU), da qual a prefeitura adquire os alimentos. A acao também recebe verba do
Banco de Alimentos e do programa federal de aquisicao direta de alimentos. “O

programa deu valor comercial para
o lixo e também ajudou a melhorar
a renda de catadores e agricultores”,
diz Favaro.

Diante dos resultados positivos,
a Prefeitura de Umuarama ampliou,
em junho de 2013, o projeto para ou-
tros quatro bairros. A intencao é
melhorar as condicoes de vida da
populacao com alto grau de vulne-
rabilidade. Antes da implantacao do
projeto, as familias recebiam cestas
de alimentos gratuitamente da Se-
cretaria de Assisténcia Social. Agora
elas fazem parte do projeto e arreca-
dam toda semana “moedas verdes”
para complementar a alimentacao.

[ANDRE ZARA] I
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UNINDO FORGAS

Cidades do Brasil e da Argentina se unem pelo desenvolvimento
regional e pela valorizacao da cultura local
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AGOES INTEGRADAS

Itabirito define um plano de gestao coordenada
para residuos solidos urbanos, com um horizonte de 20 anos

» Com a missao de promover a inte-
gracao e o desenvolvimento regional
dos municipios de Dionisio Cerqueira
(SC), Barracao (PR) e Bom Jesus do Sul
(PR), juntamente com a cidade argen-
tina de Bernardo de Irigoyen, foi cria-
do em 2009 o Consércio Intermunici-
pal de Fronteira (CIF). A iniciativa tem
base na Lei n® 11.107, de 6 de abril de
2005, que permite aos pequenos mu-
nicipios construir mecanismos para
solucoes de problemas de interesse
comum por meio de acoes regionais.

“A unido facilita a viabilizacao de
recursos estaduais e federais para a
regiao. Formar um consorcio ajuda a
melhorar os servicos e a infraestrutu-
ra de todas as cidades”, afirma a dire-
tora de programas do CIF, Adriana de
Oliveira. A partir da adesao dos muni-
cipios foi estabelecida uma proposta
focada em quatro eixos estratégicos:
educacao, turismo, agroecologia e pro-
dutos locais, com a missdo de tornar a
regiao uma referéncia no Mercosul.
Por meio de politicas publicas unifica-
das foi possivel realizar projetos como
a reforma e a ampliacao do Hospital
Municipal de Dionisio Cerqueira para
atender a pacientes da area do CIF, in-
clusive com a integracao do transpor-
te de pacientes, o que permitiu a redu-
cao dos custos de locomocao.

A valorizacao local ganhou desta-
que com a realizacao de duas edicoes
da ExpoCIF (2011 e 2013), que promo-
ve a industria e o comércio locais. “Os
eventos servem para valorizar os pro-
dutos locais e para que o dinheiro ge-
rado aqui permaneca na regiao”, diz
Adriana. Outra conquista foi a im-

plantacao de duas instituicoes publi-
cas de ensino: o Instituto Federal e a

Universidade Federal da Integracao
Latino-Americana (Unila), que permi-
tira a qualificacao tanto de brasileiros
como de argentinos.

A uniao de forcas ainda permi-
tiu a construcao do Parque Turistico
Ambiental de Integracao, garantin-
do a preservacao da nascente do Rio
Peperi-Guacu, com respeito as cultu-
ras de cada um dos paises por meio
do fomento as atividades turistica,
comercial e cultural. Os investimen-
tos nas obras sao de RS 13 milhdes.
Outras iniciativas viabilizadas foram
a construcao da nova Aduana Inte-
grada de Cargas Brasil/Argentina; o
apoio a modernizacao e as melhorias
na estrutura fisica e de equipamen-
tos das instituicdes de seguranca
publica locais; a estruturacao da As-
sociacao dos Recicladores da Frontei-
ra; e a instalacao de uma agéncia do
INSS. [ANDRE zARA]
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» Mesmo ja contando com a destina-
cao final adequada para os residuos s6-
lidos, o municipio de Itabirito, localiza-
do na regiao Central de Minas Gerais,
optou pela implementacao de um Pla-
no de Gestao Integrada de Residuos So-
lidos Urbanos (PGIRSU), com o intuito
de estabelecer uma acao coordenada
para o tema, que até entdo era trata-
do de forma dispersa por diversos pro-
gramas. Para o municipio, a iniciativa
permite viabilizar o acesso aos recur-
sos controlados pela Uniao que se des-
tinam a limpeza urbana e ao manejo
de residuos sélidos, além de facilitar a
busca por incentivos ou financiamen-
tos de entidades federais de crédito.
Formulado ao longo do ano passado
sob coordenacao da Secretaria Muni-
cipal de Meio Ambiente e Desenvolvi-
mento Sustentavel de Itabirito, o plano
contempla um horizonte de 20 anos,
com proposta de revisao a cada quatro.

-

A assessora de Gestao e Planeja-
mento da Secretaria de Meio Ambiente
e Desenvolvimento Sustentavel, Fadua
Gisele da Silva, explica que as acoes co-
mecaram a ser colocadas em pratica
neste ano. O objetivo € implantar qua-
tro programas para o gerenciamento
do sistema de tratamento de residuos
ja existente no municipio: Programa
de Valorizacao dos Agentes de Limpeza
e Catadores, Programa de Tratamento
dos Residuos Solidos Urbanos, Progra-
ma de Coleta Seletiva e Programa de
Mobilizacao Social e Fiscalizacao dos
Servicos de Limpeza. Para cada um de-
les foi tracado um plano de acao.

Para elaborar o PGIRSU, foi feita a
caracterizacao geral do municipio e o
diagnostico do manejo de residuos so-
lidos, que atualmente sao dispostos em
aterro sanitario. A cidade coleta hoje 35
toneladas de residuos por dia, entre do-
mésticos e de varricao. Apés a caracteri-
zacao do material, foram propostas dife-
rentes destinacoes finais, sendo apenas
10,8% para aterro sanitario. Outros 13,1%
devem seguir para compostagem; 35,3%
para reciclagem e 40,8% servirao como
fonte para geracao de energia.

O municipio conta com coleta sele-
tiva desde 2005, implantada gradati-
vamente e com plano de alcancar 100%
do municipio até o fim de 2014. Outras
metas do PGIRSU preveem a reducao
gradual dos residuos umidos dispostos
no aterro e a reducao dos residuos re-
ciclaveis secos jogados indevidamente
no mesmo local. [MARINEIDE MARQUES ]
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EMPREENDER PARA DESENVOLVER

Governo de Goias incentiva a criacao de micro
e pequenas empresas por meio de crédito e capacitacao
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GANHO PARA TODOS

Em Caxias do Sul, a troca de material reciclado por frutas
e legumes beneficia a comunidade e o meio ambiente
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» Incrementar o empreendedoris-
mo formal € o objetivo do programa
Minha Primeira Empresa, lancado no
ano passado pela Secretaria de Indus-
tria e Comércio do Estado de Goias. A
proposta é fomentar a criacao de mi-
CTO € pequenas empresas por empre-
endedores previamente capacitados,
0 que maximiza as chances de sus-
tentabilidade do negocio. O programa
alia crédito com capacitacao e acom-
panhamento. Projetos selecionados
recebem orientacao e linha de crédito
em valores entre RS 5 mil e RS 25 mil,
com juros de 3% ao ano, caréncia de
até seis meses e prazo de 36 meses.

O publico-alvo do programa sao
graduandos em cursos ligados a ges-
tao empresarial, pessoas que tenham
projetos para empreender e empresa-
rios nao formalizados. Durante a se-
lecdo, sao usadas ferramentas como
cursos, palestras e testes psicolégicos
de aptidao para o empreendedorismo.

Foi estabelecido que o programa Mi-
nha Primeira Empresa tera 40 turmas
distribuidas em 18 cidades do Estado
de Goias. S6 no ano passado, 6.396 pes-
soas se cadastraram para as 4 mil va-
gas abertas. A gestora adjunta do pro-
jeto, Nayara Ferreira Viana, explica que
a continuidade depende ainda da reno-
vacao da parceria com a Associacao de
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Jovens Empreendedores e Empresarios
de Goias (AJE Goids), entidade conve-
niada responsavel pela execucao dos
trabalhos. Na primeira edicao, o orca-
mento foi de RS 2,192 milhdes.

O programa € dividido em etapas,
que possibilitam que o candidato se
qualifique para o empreendedorismo.
Ao fim de cada etapa ¢ feita uma ava-
liacdo classificatéria. O primeiro passo
€ odiagndésticodo perfilempreendedor
para auxiliar o candidato na compre-
ensdo da sua “personalidade empre-
endedora” e fornecer informacoes im-
portantes para a tomada de decisoes e
a condugcao dos negocios. Vencida essa
fase, a pessoa deve passar por um cur-
so de iniciacao ao empreendedorismo,
oferecido durante trés dias por um pe-
riodo de quatro horas por dia. Todos
aqueles que concluirem o curso segui-
rdo para outra capacitacao, desta vez
nas areas de gestao e plano de neg6-
cios. Desenhado o plano de negécios,
¢ liberado o crédito para os empreen-
dedores criarem a primeira empresa.
Finalizadas todas as etapas anteriores,
os participantes do programa Minha
Primeira Empresa sao acompanhados
durante um ano, a fim de que possam
aplicar em seus negoécios todos os co-
nhecimentos apreendidos durante a

capacitacao. [MARINEIDE MARQUES]

» A prefeitura de Caxias do Sul, mu-
nicipio a 125 quilémetros de Porto Ale-
gre, na Serra Gaucha, decidiu engajar
a populacao na pratica da coleta sele-
tiva ao estimular a troca de material
reciclavel — papel, vidro, metal e plas-
tico — por alimentos. Batizado de Tro-
ca Solidaria, o programa foi colocado
em pratica em junho de 2009, bus-
cando atender preferencialmente as
comunidades de baixa renda.

A iniciativa mensura ganhos em
diversas frentes: estimula os mora-
dores a separar e a destinar correta-
mente os residuos reciclaveis; evita o
descarte em lugares improprios; e va-
loriza o agricultor local.

O programa garante a troca de
quatro quilos de residuos seletivos
por um quilo de alimento. O material
seletivo recolhido ¢ destinado gratui-
tamente as associacoes de reciclado-
res de Caxias do Sul. “E um programa
em que todos saem ganhando: agri-
cultores, familias, associacdes de re-
cicladores e meio ambiente”, resume
o gerente de projetos da Secretaria de
Gestdo e Financas de Caxias do Sul,
Werter Vieira.

O Troca Solidaria comecou por
quatro bairros, passou posteriormen-
te para oito e, hoje, atende 16 comuni-
dades, beneficiando 61 mil familias. “A
ideia é estender para todo o munici-
pio”, diz Vieira. Cada bairro recebe os
caminhodes do programa a cada quin-
ze dias, periodo no qual os moradores
se mobilizam para coletar os materiais
reciclaveis. Sao dois caminhoes para
a entrega dos hortifrutigranjeiros e
mais dois para recolher os residuos.

As frutas e os legumes sao adqui-
ridos por meio de licitacao junto aos
agricultores locais, o que assegura a
eles o escoamento da producao. O Pro-

grama € desenvolvido pela CODECA
(Companhia de Desenvolvimento de
Caxias do Sul), em parceria com a Fun-
dacdo de Assisténcia Social (FAS) e com
a Secretaria Municipal de Agricultura,
Pecudria e Abastecimento (SMAPA).
Os resultados atestam o sucesso

do programa. No primeiro ano, em
2010, foram recolhidas 240 tonela-
das de residuos e distribuidas em tro-
ca 60 toneladas de frutas e verduras.
Mais de 10 mil familias foram benefi-
ciadas. No ano seguinte, o programa
superou 553 toneladas de residuos e
143 toneladas de alimentos, elevando
o numero de familias beneficiadas
para 17 mil. Em 2012, foram recolhidas
mais de 1.065 toneladas de residuos
reciclaveis, em troca de 266 toneladas
de alimentos, beneficiando 31 mil fa-
milias. No ano passado, o programa
alcancou 2128 toneladas de lixo sele-
tivo em troca de 535 toneladas de ali-
mentos distribuidos a 61 mil familias.

FOTO: NARALIS CORREA
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VALOR DO SAL

Uso de agua salobra para piscicultura aumenta
renda de comunidades do Nordeste

» O subsolo do semiarido brasileiro é rico em lencéis freaticos, mas o aproveita-
mento desta dgua esbarra na salinidade. Para superar essa limitacao, o profes-
sor Nildo da Silva Dias, da Universidade Federal Rural do Semi-Arido (UFERSA),
desenvolveu um estudo que explora o potencial da agua salina para o cultivo
de plantas tipicas daregido e para a criacao de peixes que sobrevivem em aguas
com alto indice de sal.

O projeto visa instalar bombas nas estacdes de tratamento para retirar a
agua salobra dos pocos e destina-la a tanques para criacao de tilapia. “Apenas
em Mossoro (RN), temos 60 dessali-
nizadores e mais de dois mil em todo
o Nordeste. Temos a possibilidade de
ajudar a nao poluir o meio ambiente
com o despejo de dejetos e estimular
a piscicultura em comunidades ca-

rentes”, afirma.
Os dessalinizadores instalados nas

estacoes de tratamento geram, além

L da agua potavel, um detrito altamen-

Professores universitarios ; : o T S . te salino e de elevado poder poluente.
em escolas de nivel superior O projeto de Dias visa, justamente,
a utilizacao deste residuo. O pilo-

to foi desenvolvido na comunidade

de Bom Jesus (a 70 km de Mossord)
e obteve resultados positivos. Dias
constatou que a criacao de tilapias
nos tanques de agua salina é extre-
mamente rentavel e ja supera, eco-
nomicamente, atividades cotidianas
das familias da regiao, como a cria-
cao de galinhas caipiras.

As acoes das pesquisas colabora-
ram significativamente com a gestao
participativa das aguas, que antes

roro:pivulcacko  €Tam Tejeitadas, e com a potencializacao da geracao de renda e de alimentos,
por meio da inovacao e da diversidade de atividades que poderao ser desenvol-
vidas pelas familias, além de contribuir para a conservacao ambiental de dois
importantes recursos naturais: o solo e a agua. Agora, o desafio ¢ levar a ideia
para outras regioes.

O projeto contou com o financiamento do Banco do Nordeste e do Governo
Federal para a implantacao e agora espera atrair novos investidores para am-
pliar a area de atuacao. “A participacao no 4° Prémio Fecomercio de Sustenta-
bilidade nos da visibilidade para todo o Brasil. Esperamos que governos e em-
presarios reconhecam nossos esforcos para levar o projeto a outros lugares do

Pais”, afirma. [[FILIPE LOPES | o
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COMPOSTO PROMISSOR

Professora do Parana obtém material moldavel a partir da fusao de garrafas PET e entulho

FOTO: FABIO RIBAS

» O que fazer com os residuos dispen-
sados pela construcao civil e com as
garrafas PET jogadas no meio ambien-
te? Apergunta norteou as experiéncias
da professora Ana Carla Mila Primak,
que decidiu buscar uma reutilizacao
para os dejetos. O resultado foi um ma-
terial moldavel e muito resistente, obti-
do a partir do aquecimento do plastico
e da fusao dele aos materiais inorgani-
cos da construcao civil.

“Dessa uniao formou-se um compo-
sito que pode ser usado na producao
de placas bastante rigidas e compactas
com diferentes tonalidades e texturas”,
explica a professora da Faculdade Cam-

po Real, da cidade de Guarapuava (PR).
Ela esclarece que, a partir do composto,
a industria pode fabricar outros mate-
riais para a construcao civil, assim como
moveis e revestimentos ceramicos.

Ela acredita que o composto, pro-
duzido em grandes quantidades, te-
ria viabilidade econdmica bastante
atrativa, além de se apresentar como
uma alternativa para o lixo de origem
plastica e para os residuos de cons-
trucao e demolicao. Apesar da ausén-
cia de testes de resisténcia das placas
preparadas em laboratério, Ana Carla
assegura que elas podem ser utiliza-
das na preparacao de revestimentos,
pisos, mesas e imobiliario em geral.

Outro grande ganho do processo
€ evitar que o material seja descarta-
do de forma inadequada no meio am-
biente. No Brasil, a construcao civil é
responsavel pela geracao de aproxi-
madamente 165 mil toneladas de re-
siduos por més. O reaproveitamen-
to torna-se ainda mais indispensavel
pelo fato de que, até agosto deste ano,
todas as prefeituras devem extinguir
os chamados lixoes e instalar aterros
sanitarios e coleta seletiva.

“Acredito que com mais estudos
podemos retirar uma grande massa
desses residuos inertes de nossa bio-
diversidade”, espera Ana Carla. Com a
participacao no 4° Prémio Fecomercio
de Sustentabilidade, ela espera atrair
entidades interessadas no projeto.
“Estava buscando um concurso que
desse visibilidade para minha ideia
e o prémio da FecomercioSP envolve
instituicdes com tamanha idoneida-
de, alinhadas aos meus objetivos de
contribuir para o desenvolvimento
sustentavel da sociedade por meio da
educacao, da capacitacao e do desen-
volvimento de executivos, de empre-
sarios e de gestores publicos”, conta.
[FILIPE LOPES]

DESPERDICIO ZERO

A partir de material descartado pela industria de moéveis, professor
desenvolve protétipo para mobiliario compacto
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» Afabricacao de moveis sob medida
a partir de painéis de fibras de média
densidade, do inglés Medium Density
Fiberboard (MDF), gera uma grande
quantidade de residuos sélidos. O ma-
terial costuma ser descartado e enca-
minhado a aterros sanitarios ou inci-
neradores. Pensando nisso, o professor
Felipe Berndt Moreira, da Universida-
de Federal de Pelotas (RS), buscou uma
alternativa de reaproveitamento que
aliasse viabilidade econdmica e prote-
¢ao ao meio ambiente. O resultado foi
o uso do material na fabricacao de ou-
tros moveis de pequenas dimensodes
para apoio e decoracao.

O professor explica que, se 0 ma-
terial descartado pela industria mo-
veleira € incinerado, deve seguir pa-
droes estabelecidos pelo Conselho
Nacional de Meio Ambiente (Cona-
ma), e as cinzas precisam receber
tratamento especial. Assim, o rea-
proveitamento € uma solucao econo-
micamente vantajosa, além de am-
bientalmente responsavel.

Para os testes, Berndt usou uma
pequena fabrica de moéveis de Pelo-
tas, na qual foi constatado um des-
carte médio de matéria-prima de
22,6%. Ou seja, quase um quarto de
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todo o MDF adquirido pela empresa
era desperdicado durante o processo
de fabricacao.

Durante duas semanas, o profes-
sor armazenou os residuos de painéis
MDF oriundos da producao de mo-
veis sob medida. Apos esse periodo, o
material foi coletado, pesado, quan-
tificado, classificado e armazenado
para posterior confeccao do proto-
tipo de produto secundario — uma
mesa de apoio, construida a partir
das aparas da madeira, aglutinadas
por adesivo de contato.

Berndt destaca que o reaproveita-
mento do material abre oportunida-
des de geracao de emprego e renda.
Ele reconhece que a quantidade de re-
siduos gerada por uma unica empre-
sa pode nao ser significativa do ponto
de vista do impacto ambiental, mas,
no contexto nacional, isso se torna
um problema de grandes proporcoes.

Com o 4° Prémio Fecomercio de
Sustentabilidade, Berndt espera dar
visibilidade ao projeto e atrair o in-
teresse de investidores. “O maior de-
safio do projeto é a falta de recursos
para investimento na producao — es-
trutura fisica e mao de obra”, explica.

[FILIPE LOPES]
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ENTREGAS INTELIGENTES

Projeto de aluno da UFSCar prevé entregas programadas
para compras online, reunindo conceitos ambientais e econémicos

» Pensando na racionalidade dos projetos de logistica, o estudante Renato
Tadeu Rodrigues, do curso de Engenharia Ambiental da Universidade Federal
de Sao Carlos (UFSCar), desenvolveu o Ecologistica, uma iniciativa que retne as-
pectos ambientais e econdmicos. Trata-se de um sistema planejado de compras
e de transporte: o consumidor, por meio de um site ou aplicativo de celular, es-
colhe os produtos que deseja adquirir em determinada loja. Um veiculo do va-
rejo entao percorre rotas em dias e horarios estabelecidos e entrega as mer-  roro: ovuicagho
cadorias tanto na casa do consumidor
como na dos vizinhos que fizeram as
compras na mesma loja.

Para desenvolver o projeto, Rodri-
gues partiu da seguinte simulacao:
a rede de varejo supermercadista é
composta por 25 lojas que diariamen-
te recebem, cada uma, trés mil clien-
tes. Caso o Ecologistica atenda por dia
250 desses consumidores, semanal-
mente terd atendido 1500 familias.
O cronograma do projeto prevé as va-
rias etapas de investimento e destaca

Alunos regularmente a importancia do marketing para di-
matriculados em cursos de vulgar a iniciativa.

graduacao, p6s-graduacao As simulacdes alcancam um ho-
e outros; lato sensu ou stricto rizonte de cinco anos. Neste pra-

sensu, em qualquer fase zo, caso o Ecologistica tenha alcan-
cado mil clientes, tera um retorno
de RS 189.498,00. O montante sobe
para R$ 1.589.802,00 com a conquis-
ta de dois mil clientes. O projeto con-
sidera quatro formas de retorno fi-
nanceiro: a economia com as sacolas
plasticas que deixam de ser consu-
midas nas lojas; o ganho de novos
clientes; ataxa de entrega a ser paga
pelos consumidores; e os créditos de
carbono que poderao ser negociados
pela empresa.
Pelos calculos de Rodrigues, deixa-
rao de ser consumidos 10,2 milhdes de sacolas plasticas em cinco anos, caso mil
clientes adotem o Ecologistica. Para dois mil clientes, o volume de embalagens
sobe para 19,8 milhdes de unidades. “As compras online sao uma tendéncia irre-
versivel. Os varejistas precisam se organizar para estas entregas”, afirma o estu-
dante, que cursa o terceiro ano da graduacao.
Ele conta que ja ha demonstracao de interesse de uma rede varejista do Rei-
no Unido em conhecer o Ecologistica. “O projeto mistura sustentabilidade e

tecno]ogia da informagéo", resume. [MARINEIDE MARQU ES] ]
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REAPROVEITAMENTO SUSTENTAVEL

Residuos de castanha-do-para sao utilizados como
insumo na fabricacao de pequenos blocos e ecopisos
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MOBILIZAGAO PELA AGUA

Conscientizacao e medidas transformadoras recuperam
barragem e acudes, melhorando as condicdes de vida dos assentados

» Castanha-do-para, castanha-do-acre,
castanha-do-brasil, tocari e turiri.
Sao todos nomes populares para a
Bertholletia excelsa, fruto encontra-
do no Norte do Brasil, na regiao ama-
zOnica, na Bolivia e no Peru. O Unico
Estado em que ela ainda € abundante
€ o Acre. A arvore pode ser encontra-
da as margens de alguns rios, como o
Negro, o Araguaia e o Amazonas.

Estima-se que o Brasil produza em
tornode 40,3 mil toneladas dessa amén-
doa por ano. Para cada tonelada de cas-
tanha limpa € gerada 1,4 tonelada de
residuos, compostos por cascas e pelo
chamado ourico, o fruto do castanheiro.
Com isso, o total de cascas e ouricos ge-
rados ultrapassa 56 mil toneladas.

Buscar uma destinacao para esse
residuo é um desafio constante para
os produtores, e a estudante de enge-
nharia de alimentos da Universidade
Federal do Mato Grosso (Campus Uni-
versitario do Araguaia), Cibele Vilela,
decidiu estudar um aproveitamento
econdmico para o material. Ela pro-
poe a fabricacdo de pequenos blocos
aromatizados (briquetes) e ecopisos
a partir dos residuos da castanha-do-
-para. “A ideia é utilizar os briquetes
em fornos de padarias, pizzarias e res-
taurantes, em substituicdo ao carvao
e a madeira”, explica.

O conceito para o projeto veio do
orientador de Cibele, que é produtor
de castanha-do-para e enfrenta o pro-
blema do residuo ambiental da cas-
ca do fruto todos os anos. A pesquisa
possui um carater sustentavel ainda
maior a medida que minimiza os im-
pactos naturais causados pelo des-

matamento para obtencao da lenha,
além de apoiar o desenvolvimento lo-
cal, propondo uma nova alternativa de
renda para os coletores da castanha.

O projeto da estudante sugere que
os briquetes sejam produzidos a par-
tir da biomassa, que sera densificada
por um processo de compactacao. En-
tre outros aspetos, a técnica aumenta
a densidade do residuo, facilitando o
armazenamento, e favorece o trans-
porte, pois permite que os residuos
cheguem mais facilmente aos locais
de geracao de energia.

O trabalho de Cibele destaca que o
reaproveitamento econémico dos re-
siduos da castanha pode ser uma im-
portante ferramenta para influenciar
o desenvolvimento sustentavel das
regides produtoras, uma vez que ofe-
rece aos extrativistas uma maneira
de obter ganhos sem degradar a na-
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tureza. [ENzo BERTOLINI]
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» Recuperar a barragem e os dois
acudes que servem ao Assentamento
Paulo Freire, em Mossord (RN), foi o0 ob-
jetivo do projeto do estudante de Agro-
nomia da Universidade Federal Rural
do Semi-Arido (UFERSA), Luan Alves
Lima. Em 2007, ele identificou a escas-
sez de agua como sendo o principal en-
trave para o desenvolvimento das ati-
vidades agropecuarias e decidiu fazer
algo a respeito para melhorar as condi-
cdes socioecondmicas das familias.

A primeira etapa foi de conscien-
tizacdo. “Realizamos oficinas com os
moradores sobre os cuidados a serem
tomados com a agua, o lixo e os mate-
riais agrotoxicos. Com a sensibilizacao
dos moradores, conseguimos poten-
cializar os recursos hidricos do assen-
tamento”, explica o estudante.

Também foi estabelecido um plano
de acdo para recuperar as estruturas
danificadas da barragem, cujas pare-
des estavam danificadas, e dos acudes,
que estavam assoreados e com racha-
duras nas paredes. Os recursos vieram
de linhas de financiamento publico
para os agricultores do semiarido.

Para garantir o engajamento das
familias, as acoes foram aprovadas
em assembleias das quais todos os as-
sentados podiam participar. As obras,
de fato, comecaram em outubro de
2006 e perduraram até o inicio de
2007, quando os acudes e a barragem
foram plenamente recuperados.

O projeto favoreceu o desenvolvi-
mento das atividades agropecuarias
do assentamento, que, na época, pos-
suia um rebanho bovino com 250 cabe-
cas, além de 800 cabecas de caprinos e
700 de ovinos. Antes do projeto, a uni-
ca fonte de agua do assentamento era
uma adutora, que até hoje abastece a
area com agua potavel, mas o consumo
€ pago. Como a taxa varia de acordo
com o volume consumido, as familias
que possuiam uma quantidade maior
de animais enfrentavam uma situacao
mais critica no periodo de estiagem,
antes da recuperacao da barragem.

“Espero que este trabalho contri-
bua para a mobilizacao dos assen-
tados”, diz Lima. Ele destaca ainda a
preocupacao das familias com a sus-
tentabilidade da agua, o espirito de
coletividade no reconhecimento do
problema e a busca de solucdes. “Acre-
dito que o projeto possa ser replicado
em outros assentamentos e comuni-

dades rurais”, diz. [Enzo BerTOLINI]
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TUDO SE TRANSFORMA

Com acoes relativamente simples, familia transforma
residéncia em modelo de casa sustentavel
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EFEITO MULTIPLICADOR

Programa incentiva a coleta seletiva e a compostagem
narede de escolas municipais de Foz do Iguacu

FOTOS: DIVULGAQEO

» Em 1997, Rogério de Souza Vieira co-
mecgou a construir sua casa em Guaru-
Thos, na regiao metropolitana de Sao
Paulo, e decidiu deixar um quintal com
terra correspondente a 25% do terreno.
Dois pés de limao e uma palmeira le-
que chinés foram os primeiros proje-
tos verdes da casa. “Aos poucos fomos
plantando mais arvores, palmeiras,
plantas ornamentais, orquideas, bon-
sais etc. E um projeto familiar: parti-
cipam meus pais, minha filha, meu ir-
mao, minhas irmas”, explica Vieira.

A familia também armazena agua
de chuva (3.500 litros) para irrigacao,
limpeza e reutilizacao nos banheiros,
além de reaproveitar a agua do chu-
veiro, do tanque e da maquina de la-
var para descarga. As acoes susten-
taveis continuam com a separacao
de todo material reciclado, incluindo
o da residéncia de familiares. Sequn-

do ele, ndo houve inspiracao externa,
apenas a vontade de tornar sua casa
mais sustentavel.

Aluno de licenciatura em Fisica,
Vieira abracou a causa e inicia nes-
te segundo semestre o curso de Ges-
tao Ambiental. Em paralelo, trabalha
como professor.

A casa possui um mini lago de 200
litros com carpas, cascudos e guarus
(peixe que deu origem ao nome da
cidade); e uma horta suspensa (com
couve, cebolinha, alfavaca, alface, ru-
cula, moranguinho, tomatinho cereja
e silvestre etc.) construida com reci-
pientes diversos, como pneus, bacias,
baldes, latas, banheiras de bebé, entre
outros. “Usamos como recipiente o
que for possivel”, diz.

No viveiro de mudas, sao utiliza-
das garrafas PET e caixas de leite que
abrigam espécies como ipé de jar-
dim, limao, péssego, araucaria, goia-
ba, amora, sisal, maracuja, palmeira
real e leque chinés, mira, margarida,
tomate cereja, entre outros. “Somos
visitados frequentemente por dife-
rentes espécies de passaros, além de
termos moradores fixos, como abe-
Ihas, aranhas, bicho da fartura, bor-
boletas e minhocas”, conta Vieira. Na
laje, a familia ainda faz a composta-
gem de todo o material organico da
cozinha e das folhas recolhidas no
quintal. Mais uma vez, todo tipo de re-
cipiente é usado, como caixas de mer-
cado, bacias de plastico e de aluminio.

Ao propiciar em sua residéncia
uma area mais verde, sustentavel e
com um ambiente agradavel, Vieira
criou um mini ecossistema que pro-
porciona economia de agua e ener-
gia elétrica e mostra a sociedade que
¢ possivel mudar com acoes simples.
Na casa de Guarulhos, nada se perde,

tudo se transforma. [enzo serToLINI]

» A educacao ambiental e a coleta
seletiva foram as bases do PIC — Pro-
grama de Incentivo a Compostagem —,
desenvolvido pela estudante Sandra
Soares Teixeira como trabalho de con-
clusao do curso de especializacao em
Gestao Ambiental em Municipios, da
Universidade Tecnolégica Federal do
Parana, campus de Foz do Iguacu.

O objetivo era desenvolver um pro-
grama sustentavel de gestao de resi-
duos solidos para as escolas da rede
municipal de Foz do Iguacu, visando
incentivar a coleta seletiva e aprovei-
tar os residuos soélidos organicos por
meio da compostagem. “A cidade nao
tem coleta seletiva. Vai tudo para o
aterro”, explica Sandra.

O objeto de estudo foi a Escola Mu-
nicipal Presidente Getulio Vargas, que
recebeu 14 lixeiras para coleta seletiva
e uma composteira que transformaria
os residuos em adubo para posterior
utilizacdao na horta montada no terre-
no da instituicao de ensino.

Na auséncia de uma coleta sele-
tiva oficial do municipio, um agente
ambiental ficou responsavel pela co-
leta dos residuos reciclaveis gerados
na escola. O material é encaminhado
para uma cooperativa de triagem e re-
ciclagem, mantida por catadores. Com
a implantacao do PIC, apenas 20% dos
residuos passaram a ser dispostos no
aterro da cidade.

O programa também mudou a pai-
sagem da escola, que foi contempla-
da com um projeto paisagistico envol-
vendo plantas de facil cultivo e alta
resisténcia, doadas, em grande par-
te, pelo Refugio Biologico Bela Vista
e pela Associacao de Orquidofilos de
Foz do Iguacu. Na horta, apos 45 dias
de cultivo, os alunos colheram e leva-
ram para casa aproximadamente 8o
pés de alface-crespa.

O Programa de Incentivo a Com-
postagem contou com a parceria de
uma instituicao de ensino técnico-o
Centro Estadual de Educacao Profis-
sional Agricola Manoel Moreira Pena,
de Foz do Iguagu. Os trabalhos servi-
ram como parte do estagio necessario
a formacao dos alunos do curso téc-
nico. A experiéncia foi tdo bem-suce-
dida que o Centro decidiu dar conti-
nuidade ao projeto e incorpora-lo ao
programa de estagio dos alunos. “A
partir de agora, os alunos do curso
técnico serao os multiplicadores, le-
vando o PIC a outras escolas munici-
pais”, explica Sandra. Foz do Iguacu
tem 52 escolas municipais, e elas nao
contam com um plano regular para
gerenciamento de residuos solidos.
[MARINEIDE MARQUES ]
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CAPITAL ESTRANGULADA

REPURTAGEM IM PRESSA » Em reportagem publicada na revista National Geographic Brasil, o jornalista  roro: owuteacio

Julio Lamas retrata o sofrimento vivido pelos moradores da maior metrépole do
Pais quando o assunto € mobilidade. Intitulada “Uma hora esse no vai estrangular
a capital paulistana”, a reportagem revisita a Sao Paulo de 1952, quando “as filas
e a espera angustiosa pelos onibus que tardam” ja eram uma realidade em uma
cidade com, entao, 2,5 milhoes de habitantes. Hoje, o cenario € ainda pior. Com da-
dos impressionantes de crescimento urbano, o reporter revela o quanto Sao Paulo
esta proximo de um “estrangulamento” e aborda a urgéncia na aplicacao de solu-
coes que minimizem os impactos causados pela falta de infraestrutura.

Convidado pelo editor da revista a abordar o tema Cidades do Futuro, o re-
porter deparou com indices surpreendentes: em Sao Paulo, entra em circulacao
uma meédia de 22 mil veiculos por més.

Lamas reuniu, entao, uma série de iniciativas adotadas em varios paises para
solucionar o problema da mobilidade e que deram resultado. O jornalista des-
taca um estudo realizado pela Fundacao Getulio Vargas (FGV), o qual revela que
estamos na contramao do desenvolvimento gracas a um planejamento que se
traduz em perda de RS 40 bilhoes por ano em custos de oportunidades e pecu-
niarios, apenas em Sao Paulo.

“Os impactos desse planejamento, que favorece o carro particular, sao visiveis
nao apenas no caos do transito, mas na saude e no comportamento do brasilei-
10, que demora quase 37% a mais de tempo no caminho do trabalho para a casa
do que um morador de Xangai, de Téquio ou de Paris, segundo o Ipea”, explica.

Amatéria imerge na realidade de capitais como Recife, Brasilia, Salvador e Be-
lém, e mostra o quanto a mobilidade se tornou um desafio a ser vencido, até mes-
mo por uma questao de sobrevivéncia. Diminuir o numero de veiculos nas ruas
€ apenas uma fracao do todo. Lamas nos convida a uma reflexao bem mais pro-
funda sobre os limites de metrépoles ja sem folego, crescendo diariamente pelas
brechas que nascem em meio a um emaranhado de “nds”. [ALINE CARVALHO]
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CONSTRUGOES CERTIFICADAS

Construcado civil adere a “solucdes verdes” em busca
da eficiéncia e da reducao de custos

FOTO: DIVULGAQEO

» O crescimento do numero de can-
teiros de obras reconhecidamente sus-
tentaveis foi otemade trés reportagens
veiculadas no especial “Inovacoes Imo-
biliarias”, da Folha de S.Paulo de 27 de
outubro de 2013. Parte de uma série so-
bre novidades do mercado de imoveis,
os trés textos assinados pela jornalis-
ta Paula Cabrera tratam das “solucoes
verdes” em grandes empreendimentos
da construcao civil. Conforme mostra
a reportagem, ainda incipientes em
construcoes para uso residencial, as
praticas sustentaveis tém grande forca
em edificios corporativos.

O primeiro texto, intitulado “Sus-
tentabilidade é restrita em residen-
ciais”, reproduz ranking do Green Buil-
ding Council Brasil, sequndo o qual o
Brasil € o quarto em numero de obras
certificadas por sustentabilidade. Fica
atras apenas dos Estados Unidos, da
China e dos Emirados Arabes Unidos.
A matéria também apresenta a expec
tativa do Secovi-SP (sindicato do mer-
cado imobiliario) de que, em sete anos,

todas as edificacoes em construcao
possuam praticas sustentaveis.

Em “Bairros planejados procuram
ser solucao a mobilidade dificil”, a jor-
nalista cita exemplos de grandes pro-
jetosnacidade de Sao Paulo que estao
se “apropriando” do conceito de sus-
tentabilidade. “Alguns deles reunem
em um unico empreendimento torres
comerciais e residenciais, hotéis e até
shoppings ou malls, para que o usua-
rio possa se deslocar o minimo possi-
vel —e sem carro”, afirma.

Consta ainda na pagina dedicada
ao tema, a matéria “Retiso de agua e
economia de energia sao as principais
metas”. Nela, sao informadas estraté-
gias adotadas em empreendimentos
modernos que visam a maior eficién-
cia no consumo de agua e eletricida-
de. Quando o assunto é energia elé-
trica, os principais focos costumam
ser os sistemas de ar-condicionado, os
elevadores e as escadas rolantes.

Paula é bacharel em Jornalismo, for-
mada pelo Centro Universitario Muni-
cipal de Sao Caetano do Sul. Colabora
com a Folha desde junho de 201m. An-
tes, trabalhou como repoérter no jornal
Didrio do Grande ABC por pouco mais

de dois anos. [WANDERSON CUNHA]

NOS DO LIXO

A dura realidade encontrada nos lixdes de 12 cidades
do Ceara foi tema de reportagem publicada no Didrio do Nordeste

FOTO: FABIANE DE PAULA

» Centenas de homens e mulheres,
sem qualificacao nem juventude,
com baixa escolaridade e impossibi-
lidade de cumprir regras e horarios,
encontram na profissao de catador a
unica alternativa. O cenario e o perfil
desenhados pela jornalista Maristela
Crispim na reportagem especial “Nos
do Lixo”, publicada no jornal Didrio do
Nordeste, em setembro de 2013, des-
crevem a dura realidade encontrada
nos lixoes de 12 cidades do Ceara.

As histérias de dificuldade dos ca-
tadores nao sao novidade para Ma-
ristela, que acompanha o tema desde
2000. “Para quem teve oportunidade,
como noés, é dificil compreender o que
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leva alguém a trabalhar em um lixao.
E eles nao querem aterros sanitarios,
nao querem se organizar em cooperati-
vas, preferem ganhar menos a ter que
dar satisfacao e ter producao controla-
da”, constata. No Nordeste e no Ceara,
segundo ela, a concentracao de lixoes
€ maior porque ha menos industrias
e, portanto, menos reciclagem. Mas o
problema € nacional e acontece tam-
bém no Sudeste e em S3o Paulo, afirma.
Emagosto de 2013,aum ano daen-
trada em vigor da Politica Nacional de
Residuos Sélidos (PNRS), que propde o
fim dos lixoes, a ideia da reportagem
era ressaltar a auséncia de politicas
publicas, a desorganizacao, a falta de
educacao ambiental nas escolas e até
afalta de habito do brasileiro, que ain-
danao possui a cultura da reciclagem.
“Existe solucao, o que me incomoda
um pouco é como as coisas aconte-
cem devagar. Aos governos, por exem-
plo, ndo cabe apenas organizar o ater-
o sanitario, eles devem arranjar um
jeito de incluir os catadores, que sao
as pessoas que mais conhecem o lixo.
Eles sao a melhor mao de obra para se-
lecionar e enviar o lixo para a indus-
tria recicladora”, acredita Maristela.
Além de retratar o abandono no
qual vivem os catadores e apontar as
dificuldades para a aplicacao da PNRS
na data prevista, Maristela aponta
alternativas, entre elas o uso do lixo
como fonte de energia (biomassa); o
investimento no potencial da recicla-
gem, que gera emprego e mostra a
viabilidade econémica dos residuos
solidos; e a discussao sobre o impacto
da implantacao de consdércios na vida
dos trabalhadores dos lixdes. “Quan-
do a pessoa joga fora o lixo, ela esta se
livrando, ndo quer saber o que acon-
tece depois. Nossa ideia € trazer um
pouco dessa realidade para o debate”,
conclui. [16 pasQuaTTO]
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VIOVAS DO VENENO

Reportagem relaciona o uso crescente de agrotéxicos
com o aumento no numero de casos de cancer entre os trabalhadores rurais
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0S ENTRAVES DO LIXO ELETRONICO

Reportagem expde os desafios que o Brasil ainda

» Produtores agricolas, engenheiros
agréonomos e empresas fabricantes
preferem o termo “defensivos agrico-
las”. Na Constituicao brasileira, o pro-
duto é chamado de agrotdxico. Para a
nomenclaturainternacional € pesticide
(pesticida, em portugués). Para as vi-
timas e seus familiares, o nome é ve-
neno. Seja qual for o nome que se dé
ao produto, o jornalista Melquiades
Junior, em reportagem especial publi-
cada no jornal Didrio do Nordeste em
abril de 2013, mostrou que ha uma re-
lacao entre o uso crescente de agroto-
xicos nas plantacoes e o aumento no
numero de casos de cancer entre os
trabalhadores rurais.

Melquiades acompanhou varias co-
munidades de trabalhadores rurais por
mais de sete anos, desde que recebeu a
primeira dentncia de pulverizacao aé-
rea de agrotoxicos na Chapada do Apo-
di, regiao entre o Ceara e o Rio Grande
do Norte. “Vi uma crianca de nove me-
ses com o corpo todo ferido apés uma
pulverizacao e isso acabou sendo o ca-
talisador para a reportagem”, explica.
Ao mesmo tempo, o jornalista buscou
teses universitarias, pesquisas e estu-
dos de entidades — como a Fiocruz e o
Conselho Nacional de Desenvolvimen-
to Cientifico e Tecnolégico (CNPq) —
sobre o impacto causado pela conta-
minacao direta do trabalhador e tam-
bém a contaminacao que se dava por
agua, terraear.

O Sistema Nacional de Informacdes
Toxicolégicas (Sinitox) registrou 171
mortes por contaminacao com agro-
toxicos em 2010, ano da ultima pes-

quisa, em todo o Pais. O numero pode
ser maior, ja que casos de subnotifica-
¢ao sao comuns. Pelos calculos da Or-
ganizacao Mundial de Saude (OMS),
para cada caso notificado, existem
outros 40 sem registro. Em paralelo,
ha mais de quatro anos o Brasil € o
maior consumidor mundial de agro-
toxicos. Em 2011, o setor movimentou
aproximadamente US$ 8,9 bilhoes.
“Busquei falar com todos os lados
da histéria —quem fabrica, quem ven-
de e quem aplica—para entender e ser
imparcial ao escrever sobre os impac-
tos do uso excessivo de agrotoxicos na
producao agricola brasileira”, esclare-
ce Melquiades. Ele conta que, ao lon-
go dos meses em que reuniu os dados
de estudos cientificos e as entrevistas
para compor a reportagem, os traba-
Thadores foram morrendo. “Mudei o
foco e o nome da reportagem surgiu
durante esse processo: sobraram as
‘vitivas do veneno’, entdo, decidi con-
tar a histéria de luta, de contamina-
cao e de morte sob a perspectiva des-
sas mulheres”, diz. [16 pasQuaTTO]
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enfrenta em relacao ao destino dos residuos sé6lidos

FOTO: DIVULGA(;KO

» Na matéria “Logistica reversa para
lixo eletronico aguarda definicao de re-
gras no Pais”, publicada pelo Jornal do
Comeércio de Porto Alegre, em fevereiro
de 2013, a jornalista Patricia Comunello
expoe as dificuldades do Brasil com re-
lacao ao destino do lixo eletronico.

O objetivo da reportagem era con-
ferir o status da implantacao da Lei
Nacional de Residuos Sdlidos, de 2010.
“Depois de quase trés anos, pouco se
sabia sobre as regras que seriam im-
plantadas. Ao mesmo tempo, tinhamos

conhecimento de que o modelo exigiria
um compartilhamento de responsabili-
dades”. Assim, a equipe resolveu inves-
tigar o tema, levantando as principais
dificuldades para a aplicacao da lei.
Para ajornalista, o ponto forte dare-
portagem foi evidenciar que o mesmo

pais que promove eventos como a Eco-
92 e a Rio+20 nao € capaz de implan-
tar acoes sustentaveis, aléem de apurar
o que dificulta a adocao das medidas,
mostrando o impacto do descarte de
aparelhos eletrénicos na vida dos bra-
sileiros por meio de exemplos praticos.

Em trés semanas foram entrevis-
tadas mais de 17 pessoas, entre consu-
midores, comerciantes e especialistas
técnicos e legislativos. “O intuito era ex-
plicitar que uma lei de 2010, com gran-
de expectativa sobre seus efeitos, ainda
nao estava em vigor e que isso dependia
da acao de todos os envolvidos: gover-
no, empresas e consumidores”, explica.

O conteudo jornalistico evidencia
que o Pais perde R$ 8 bilhoes por ano
ao enterrar materiais reciclaveis que
poderiam voltar a industria. Além
disso, a logistica reversa de residuos
eletrénicos geraria de 10 mil a 15 mil
empregos formais em pontos de des-
carte e recebimento, centros de tria-
gem e recicladoras.

A reportagem cita estudo da con-
sultoria Inventta, que estima em cem
toneladas o volume de telefones celu-
lares descartados em 2013. O calculo
considera o total de aparelhos vendi-
dos em 2010 e a vida util de trés anos
estimada para esse tipo de material.

Patricia é formada em Jornalis-
mo pela Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), em Ciéncias
Sociais pela Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (UFRGS) e pos-
sui MBA em Informacdes Econdomi-
co-Financeiras e Mercado de Capi-
tais pela FIA/BM&FBovespa. Atua
como jornalista ha mais de 20 anos.
[YONARA SANTANA]
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VALE PARA TODOS

Reportagem destaca o compromisso de gestores, prefeitos
e catadores de lixo na execucao da Politica Nacional de Residuos Sélidos

» O cumprimento das metas estabe-
lecidas na Politica Nacional de Residuos
Sélidos (PNRS)/Lei n° 12.350/2010 tem
gerado incerteza e apreensao. Entre as
varias determinacdes, a legislacao pre-
vé o fim dos lixdes e a implantacao da
coleta seletiva em todo o Pals. Se o pra-
zo nao for prorrogado, a lei entrara em
vigor a partir de agosto e, em vez de
trazer solucoes e corrigir falhas, deve-
ra evidenciar a complexidade do tema.

“Na verdade, ha um atraso de dé-
cadas. A tramitacao da lei vem desde
2010, mas ainda hoje existem cidades
que nao tém nem Plano Diretor, quan-
to mais um Plano Municipal para Re-
siduos Sélidos”, afirma a jornalista
Sucena Shkrada Resk, autora da re-
portagem especial “Este cenario em
breve precisa acabar”, que aborda o
tema da PNRS e da Logistica Reversa.

Em matéria publicada na edicao de
outubro de 2013 da revista Horizonte
Geogrdfico, Sucena relaciona a acao
de prefeitos, de gestores publicos e
de catadores de lixo ao impacto que
a aplicacao da lei causara. De acordo
com pesquisa da Confederacao Na-
cional dos Municipios — reproduzi-
da na reportagem —, de 3.457 cidades
consultadas, 314 confirmaram planos
para se adequarem a PNRS.

Além do fim dos lixoes e da garan-
tia do servico regular de coleta seleti-
va, a jornalista aborda na reportagem
a questao da implantacao da Logisti-
ca Reversa. “A PNRS institui a respon-

sabilidade compartilhada”, destaca. O
conceito atribui responsabilidades a
todos os produtores de residuos soli-
dos, tanto no descarte quanto na reci-
clagem, e vale para fabricantes, poder
publico e cidaddos. “O cidadao esta
em duas pontas: no consumo/des-
carte e nareciclagem/compostagem”,
lembra Sucena.

O cenario tende a piorar caso as
prefeituras sejam multadas por nao
finalizar um plano municipal de resi-
duos sélidos dentro do prazo, avalia
Sucena. A verba da Uniao que deixa-
ra de ser entregue nao tem rétulo e
€ a mesma que seria usada para sa-
neamento basico. “Praticamente 50%
dos municipios brasileiros nao tém
tratamento de esgoto nem coleta.”
No texto, Sucena aponta algumas
praticas bem-sucedidas de aterros
sanitarios, localizados em S3o José
dos Campos (SP) e em Londrina (PR).
Ela destaca, ainda, a geracao de bio-
gas como alternativa ao aquecimen-
to global. [16 PasQuATTO]

FOTO: DIVULGAGAO/
DOCUMENTARIO ESTAMIRA
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MOBILIZAGAO PARA 0 BEM

Cidades e Solucoes apresenta um panorama da nova geracao que,
pelainternet, gera mudancas positivas no dia a dia das cidades

» Na série “Empreendedores Sociais”
do programa Cidades e Solucoes, da
GloboNews, o jornalista André Triguei-
roretrata anovageracao de brasileiros
que, com criatividade, ativismo e cida-
dania, encara os problemas diarios de
suas cidades. Sao histérias de jovens
que usam a internet para articular
acoes e solucionar problemas, compro-
metidos com a criacao de um mundo
melhor e mais justo.

Para ilustrar o conceito, Trigueiro
apresenta a Benfeitoria, plataforma
de mobilizacao que ganhou fama na
rede ao propor ajuda a pessoas com

boas ideias e projetos inovadores que
; = objetivam promover o bem comum.
Trabalhos jornalisticos de autoria - No total, mais de RS 1 milhao foi inves-

de um ou mais jornalistas, tido nos mais de 100 projetos apoia-
apresentados em lingua roro:ovuteaco A0S pela startup. Em 70% dos casos, o retorno sobre o investimento foi total ou
portuguesa e publicados ultrapassou o valor inicial.

em emissoras de radio ou TV Outro exemplo abordado pelo programa € o Banco de Alimentos, organiza-
cao nao governamental criada por uma economista que notou o grande des-
perdicio de alimentos e, a0 mesmo tempo, o elevado numero de pessoas que
passavam fome no Pafs. Areportagem evidencia que o Brasil produz 26% a mais
do que o necessario para alimentar a populacao e que, todos os dias, 39 mil to-
neladas de alimentos sao desperdicadas.

Dessa forma, a ONG passou a recolher diariamente produtos e mercadorias
que iriam para o lixo de supermercados, fazendas e industrias, entregando-os
no mesmo dia a 43 instituicoes cadastradas e alimentando, assim, aproxima-
damente 22 mil pessoas.

O jornalista ainda apresenta outras iniciativas, como o Imagina na Copa,
projeto de quatro jovens que aproveitaram o mote das redes sociais para iniciar
um movimento de otimismo, apresentando acdes que transformaram positiva-
mente o Brasil para a Copa e inspiraram outros jovens a tomar alguma inicia-
tiva. E o Que 6nibus passa aqui, projeto de uma dupla de publicitarios que dis-
ponibiliza nos pontos de énibus de Porto Alegre papéis em branco prontos para
serem preenchidos pelos usuarios com informacoes sobre o transporte urbano,
facilitando a vida dos que se sentem perdidos pela cidade.

Areportagem também cita exemplos internacionais. Nos EUA, a plataforma
social Kickstarter arrecadou sozinha mais de US$ soo milhdes, valor superior
a todo o investimento realizado em cultura pelo governo brasileiro em 2012.

[YONARA SANTANA] .
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REVOLUGAO VERDE NO VELHO CONTINENTE

Em dois programas, o jornalista André Trigueiro mostra
a virada energética promovida pela Alemanha
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LIXO QUE REVITALIZA

Reaproveitamento do lixo organico muda a vida
dos moradores de Ribeirdo Grande (SP)
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» Ideias e investimentos em energia
renovavel, construcao de 1.000 quilo-
metros de ciclovias, transporte publi-
co eficiente e de baixo custo e investi-
mentos em carros elétricos pelas mais
importantes montadoras de veiculos
do mundo sao alguns dos assuntos
tratados pelo reporter André Triguei-
ro nos episoédios “Alemanha: a forca
do sol e do vento” e “Alemanha: pistas
livres para as bicicletas”, do programa
Cidades e Solucoes, da GloboNews.
Veiculado em novembro de 2013,
o primeiro episddio da série traca o

e
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-
W

panorama dos primeiros resultados
conseguidos pela “Energiewender”,
que em traducao livre significa vira-

da energética. A reportagem detalha
a iniciativa que comecou em 1980,
em meio a crise do petroleo, do mo-
vimento antinuclear e do acidente
em Chernobyl, mas que somente em
2011, apos o desastre de Fukushima,
ganhou forca por meio da reivindica-
cao popular pelo desligamento gra-
dual de todas as usinas atémicas do
pais. Os objetivos da virada energéti-
ca sao audaciosos. Até 2050, a Alema-
nha quer ter 80% de toda a energia
vinda de fontes limpas e renovaveis.

No segundo episoédio da série,
Trigueiro aborda iniciativas como a
construcao de 8s quilometros de ci-
clovias ao lado de uma rodovia, com
o intuito de desafogar a regiao do rio
Ruhr, area metropolitana mais popu-
losa da Alemanha. O programa mos-
tra a cidade de Freiburg e o bairro
Vauban, considerado o mais ecolégico
do mundo, onde o numero de bicicle-
tas supera o de carros. Em Freiburg, a
reportagem revela as vantagens do
transporte por bondes, cujo passe
para quatro meses custa o equivalen-
te a R$ 150, com o beneficio de, aos do-
mingos e feriados, transportar toda a
familia com apenas um ticket.

André Trigueiro é jornalista pos-
-graduado em gestdo ambiental. E
professor e criador do curso de Jorna-
lismo Ambiental da PUC/R]J e desde
1996 atua como reporter e apresen-
tador em programas especiais liga-
dos a tematica socioambiental. Além
de ter atuado por 16 anos no Jornal
das Dez, da GloboNews, é editor che-
fe do Cidades e Solucdes desde outu-

bro de 2006. [YONARA SANTANA]

» Oengajamento da cidade de Ribei-
rao Grande (SP) em prol da sustenta-
bilidade foi tema da reportagem do
jornalista Carlos Alberto Soares, em
matéria veiculada na TV TEM, em
maio de 2013. Ele mostrou como o rea-
proveitamento do lixo organico gerou
empregos, contribuiu para a limpeza
do municipio e promoveu uma mu-
danca cultural nos cidadaos.

Na reportagem, Soares destacou o
engajamento da populacao de mais
de 96 mil habitantes em favor da
compostagem do lixo organico - téc-
nica que transforma o material orga-
nico em adubo. O trabalho, inédito
na regiao, comeca pelo recolhimento
do lixo por um caminhao compacta-
dor que passa toda sequnda-feira pe-
las ruas da cidade, realizando a cole-
ta do material organico. Os residuos
sao posteriormente encaminhados ao
patio de compostagem da prefeitura,
onde é feita a triagem.

O processo de compostagem dura
trés meses. O adubo organico resultan-
te da técnica passa, ainda, por uma pe-
neira antes de ficar totalmente pronto.
Os residuos que sobram sao mistura-
dos novamente ao lixo que chega ao
patio a fim de serem reprocessados.

A compostagem faz parte das exi-
géncias da Politica Nacional de Resi-
duos Sélidos (PNRS). Como a regiao
€ essencialmente agricola, o adubo é
utilizado no campo para fertilizacao
da terra, além de ajudar na revitaliza-
cao dos jardins da cidade.

A disciplina dos moradores de Ri-
beirdao Grande pode ser comprovada
pelo volume de residuos recolhidos.

Até maio do ano passado, ja haviam
sido recolhidas mais de 12 mil tone-
ladas de material organico. Para nao
perder a data da coleta, os moradores
receberam um calendario em forma
de ima de geladeira para que pudes-
sem se organizar.

A matéria ganhou sustentacao por
meio de depoimentos que demons-
tram a interacao entre os envolvidos,
desde a dona de casa — que ja adotou
a pratica da reciclagem ha oito anos
— até profissionais da area do meio
ambiente e da agronomia. “O princi-
pal objetivo da reportagem foi mos-
trar que a iniciativa de ajudar a cidade
a ficar mais limpa é, sem duvida, um
exemplo de sustentabilidade e respei-
to ao meio ambiente”, comenta Soares.

O profissional atua na area jorna-
listica ha 17 anos, tendo passado por
emissoras de radio e de TV, além de
ter atuado em assessoria de impren-
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sa. [ALINE CARVALHO]
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COMPRA OU DIVERSAQ?

Reportagem mostra como criancas encontraram
diversao ao produzirem seus proprios brinquedos
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DO PROBLEMA A SOLUGAD

Série de reportagens veiculada pela BandNews FM
aborda a questao do lixo e aponta alternativas para o problema

» Como blindar os filhos contra o
consumismo desenfreado foi o tema
da reportagem exibida pelo Reporter
Eco, da TV Cultura, em janeiro de 2013,
apresentado pela jornalista Marcia
Bongiovanni. Intitulada “Consumo In-
fantil”, a matéria mostra que cabe aos
educadores, a comecar pelos pais, a in-
sercao de habitos que irao determinar
os valores de uma geracao que, ainda
jovem, ja lida com as consequéncias
de um comportamento de consumo
sem equilibrio.

As imagens do conteudo jornalis-
tico trazem, ao invés de produtos ele-
trénicos ou brinquedos de ultima ge-
racao, criancas que, com o auxilio dos
pais, transformam-se em criadores
de diversao. As irmas Teresa e Julieta
constroem seus brinquedos com cai-
xas de papelao, papel reutilizado e um
pouco de cola. A ideia da jornalista foi
identificar o equilibrio entre consu-
mir (apenas o necessario) e produzir.
A opcao de construir um habito cons-
ciente em vez de incentivar o consu-
mo foi muito bem retratada e contou,
ainda, com a participacao do Ministé-
rio do Meio Ambiente que, em parce-
ria com o Instituto Alana, lancou uma
cartilha dedicada ao tema, com foco
no publico infantil.

“A idefa foi estimular a discussao
sobre a influéncia da crianca nas deci-
soes de compra de uma familia e, tam-
bém, a seducao da publicidade para
vender cada vez mais”, conta Marcia.

Em sua trajetdria profissional de
quase trinta anos, a reporter atuou

em grandes emissoras e esteve a
frente de reportagens que The rende-
ram o merecido reconhecimento na
area jornalistica. Ganhou o titulo de

“Jornalista Amiga da Crianca”, pela
Agéncia de Noticias dos Direitos da
Infancia (ANDI), justamente por sua
dedicacao a producao de reportagens
na area da infancia e da adolescéncia.

Mais um de seus trabalhos de des-
taque sobre o tema, a matéria “Con-
sumo Infantil” mostra que encontrar
diversao na reutilizacao de embala-
gens e pedacos de papel usado pode
fazer toda a diferenca na formacao de
cidadaos conscientes e responsaveis.
[ALINE CARVALHO]
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» A jornalista Natalia Godoy concorre
ao Prémio Fecomercio de Sustentabili-
dade com a série de trés reportagens in-
titulada “Lixo, do problema a solucao”.
Apresentado inicialmente na progra-
macao da radio BandNews FM de Bra-
silia, em agosto do ano passado, o espe-
cial mostra a realidade da producao de
residuos no Pais e revela como € possivel
lucrar com o que € descartado hoje.
Natalia explica que a ideia de pro-
duzir a série surgiu devido aos pra-
zos previstos na lei que institui o Pro-
grama Nacional de Residuos Sélidos
(PNRS), entre eles o de extincao dos
lixoes brasileiros, previstos para se-
rem desativados em agosto de 2014.
“Em Brasilia, por exemplo, ainda es-
tamos muito atras quanto a sistemas
de coleta seletiva e reciclagem”, diz a
jornalista. “Algumas cidades brasi-
leiras mostram caminhos e solucdes,
apesar de o Brasil ainda ter muitos li-
x0es como depésito de residuos sem
nenhum tratamento”, acrescenta.
Para a repdrter, o tema se man-
tém relevante e deve ser abordado
com frequéncia pelos veiculos em
geral. “O governo do Distrito Federal

ja anunciou a coleta seletiva em to-
dos os bairros, mas muita gente ain-
da nao sabe o que deve ser separa-
do nem como fazer isso. Além disso,
ha queixas pelo fato de o caminhao
especial nao passar nos dias e hora-
rios corretos”, explica Natalia. Outra
perspectiva apontada na série foi a
da perda econémica, estimada em
cerca de RS 8 bilhoes ao ano, por cau-
sa donao reaproveitamento de mate-
rial potencialmente reciclavel. “Que-
riamos mostrar que o lixo € também
uma fonte de riqueza.”

A série exigiu dois meses de tra-
balho — do surgimento da ideia a
veiculacao das reportagens. Foram
entrevistados especialistas das uni-
versidades de Sao Paulo (USP) e de
Brasilia (UnB), representantes de or-
ganizacoes nao governamentais e de
associacoes, autoridades de gover-
nos, moradores e catadores.

Natalia € graduada em Jornalis-
mo ha quase dois anos e trabalha na
BandNews FM Brasilia como reporter
local, responsavel por pautas do Dis-
trito Federal e, eventualmente, por as-
suntos nacionais. [WANDERSON CUNHA]
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ENTRE VIAS E LINHAS

Animacao interativa veiculada pelo portal Terra mostra as diversas
possibilidades de meios de transporte de passageiros

)
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» Apresentar de maneira interativa
as principais alternativas de trans-
porte publico usadas nas grandes ci-
dades do Brasil e do mundo foi o ob-
jetivo do portal Terra com o trabalho
“Alternativas para o transporte publi-
co no Brasil”, assinado pelo jornalis-
ta Guilherme Justino, com edicao de
André Roca, ilustracao de Fabio Con-

Trabalhos jornalisticos de autoria

de um ou mais jornalistas,
apresentados em lingua portuguesa
e publicados em veiculo digital

dutta e texto da GHX Comunicacao
(parceira do Terra em conteudo).

Além de apresentar os diferentes tipos de transporte, com pagina comparati-
va que possibilita “duelos” entre eles, o material foi complementado com textos
sobre iniciativas ambientais; o case da cidade de Curitiba (PR), considerada mo-
delo no Pais; e novas tecnologias. O trabalho apresenta ainda uma entrevista
em formato “perguntas e respostas” com Jaime Lerner, arquiteto e ex-prefeito
da capital paranaense.

Segundo Roca, que editou o material, a repercussao foi muito boa. “O trabalho
foi muito bem recebido pelos internautas, que enviaram muitas mensagens elo-
giosas, e pelo publico especializado”, afirma. “O uso de infograficos € recorrente no
Terra. A impressao que temos, no entanto, € que este superou as expectativas. O
modo como ele foi feito se diferencia dos demais infograficos que ja entregamos.”

Os textos apresentam alternativas de transporte, como énibus, metrd, BRT (si-
gla para Bus Rapid Transit, ou Transito Rapido de Onibus), aeromavel e hidrovia. As
caracteristicas basicas de cada uma delas sao detalhadas e as vantagens e desvan-
tagens, apontadas; além de ser feita uma breve analise do aproveitamento de cada
um dos sistemas no modelo brasileiro de transporte publico.

O texto lembra que, com uma frota de quase 8o milhoes de veiculos nas ruas
—55% sao automoveis —, o transito no Brasil aproxima-se rapidamente dos rétulos
de impraticavel e insalubre, em especial nas grandes cidades. Em dez anos, a frota
nacional cresceu 114%. Apenas em Sao Paulo, Estado com o maior numero de veicu-
los, houve um incremento de 2,6 milhdes de carros desde abril de 2003, quando os
paulistas ja enfrentavam congestionamentos recordes. Dados do IBGE publicados
no Censo 2010 mostram que um milhao de brasileiros gasta até duas horas notran-

sito Ppara ir ao trabalho. [WANDERSON CUNHA] L ———
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DO COMEGO AO FIM

Série produzida pela equipe do Radar Mébile
detalha sustentabilidade da cadeia moveleira
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MOBILIDADE JUVENIL

Mudanca de comportamento dos jovens
brasileiros impacta mobilidade urbana

» Nao raro nos dias de hoje, ao esco-
Ther um movel para sua casa, 0 consu-
midor nao se deixa levar apenas pela
estética, pelo tamanho ou pelo preco.
Embora esses fatores influenciem, a
decisao também é tomada com base
no ciclo de vida do produto, que vai
desde a fabricacao até o término de
vida util, quando, entao, vira a pergun-
ta: como proceder de forma adequada
nahorado descarte ou da reutilizacao?

Com o objetivo de desvendar os
processos que envolvem a comercia-
lizacao de moveis — inserida no con-
texto da logistica reversa —, a editora
Cleide de Paula e as reporteres Mari-
na Werneck e Renata Bossle, do portal
Radar Mobile, buscaram todas as eta-
pas pelas quais as empresas e 0s pro-
fissionais do ramo percorrem para se
adequar as normas e legislacoes que
tratam do tema.

Oresultado foi a série “Sustentabili-
dade na Cadeia Moveleira”, na qual elas
abordam, por exemplo, quais caracte-
risticas uma matéria-prima deve ter
para que seja considerada realmente
sustentavel. Na avaliacdo de um entre-
vistado, especialista em designer, “ma-
teriais sustentaveis sdo aqueles que
permitem uma constante renovacao,
com um minimo aceitavel de modifica-
cao no meio ambiente”.

Ao contrario do que muitos ainda
pensam, a sustentabilidade ndo ¢ um
modismo e isso pode ser comprovado
por meio da adocao de boas praticas
por parte de empresas e consumido-
res. De acordo com outra fonte entre-

vistada, o Plano de Gerenciamento de
Residuos Solidos (PGRS) — documento
estabelecido pela Politica Nacional de
Residuos Solidos — rege “uma siste-
matica de gerenciamento de residuos
dentro da empresa”. Em linhas gerais,
esse plano é capaz de identificar os re-
siduos gerados no processo de fabri-
cacao, bem como sua classificacaoe a
melhor forma de lidar com este com-
ponente (armazenamento, transpor-
te, coleta e destinacao final —descarte
ou reutilizacdo).

Alinguagem, simples e didatica, per-
mite ao leitor uma ampla compreensao
sobre a importancia dos conceitos de
sustentabilidade na cadeia moveleira
e mostra o quanto esses conceitos irao
influenciar na sobrevivéncia — ou nao -
de uma organizacao, inclusive na fide-
lizacao de seus consumidores, mais in-
formados e conscientes. [ALINE CARVALHO]
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» Ojornalista Felipe Daroit e o publici-
tario Andrey Damo sao os responsaveis
pelo video “A mudanca de comporta-
mento e novas perspectivas”, veicula-
do em meados de 2013 no site da Radio
Gaucha e de empresas pertencentes ao
grupo de comunicacao RBS. O traba-
Tho, que concorreu na categoria Online
do Prémio Fecomercio de Sustentabi-
lidade, foi realizado ao longo de cinco
meses, periodo no qual foram ouvidas
nove fontes —trés delas do exterior: Es-
tados Unidos, Equador e Chile.

O video explora as mudancas de
comportamento da juventude dian-
te do atual mundo conectado e o0 im-
pacto disso para o futuro da mobili-
dade urbana. Daroit conta que a ideia
do video surgiu a partir da observa-
cao das atitudes dos jovens morado-
res das capitais, em especial de Por-
to Alegre, onde ele e Damo vivem. A
proposta era mostrar, inclusive, como
as novas tecnologias influenciam na
forma de os jovens se deslocarem nas
cidades. “Com o uso de smartpho-
nes, eles estdo mais conectados, sao
mais imediatistas e nao querem per-
der tempo em congestionamentos”,
comenta o jornalista. “Muitos nao
sonham mais com o carro préprio,
como ocorria no passado. Primeiro,
quisemos mostrar que esta havendo
uma mudanca. Depois, projetamos o
futuro”, acrescenta. Nareportagem, a
dupla faz uma projecao de como sera
a mobilidade urbana daqui a alguns

anos. “Pegamos como exemplo cida-
des que ja passaram pelo processo
que o Brasil atravessa e estao muito
avancadas em termos de mobilidade
e sustentabilidade.”

O jornalista afirma ainda que, ape-
sar de ter oito minutos de duracao (o
que poderia ser considerado longo para
os padroes de agilidade exigidos pela
internet), o video possui uma lingua-
gem rapida e dindmica. “O assunto por
si s ja é muito relevante. E teoricamen-
te novo no Brasil. Nao € muito aborda-
do na grande midia”, pondera Daroit.

Felipe Daroit, de 29 anos, nasceu em
Nova Bréscia, Vale do Taquari (RS) e é
formado em Jornalismo pela Pontificia
Universidade Catolica do Rio Grande do
Sul (PUC/RS). Trabalha na Radio Gau-
cha como setorista na area de transito
desde 2006. [WANDERSON CUNHA]
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MAQUINA PARA 0 DESENVOLVIMENTO

Reportagem especial da Tribuna do Norte retrata o novo ciclo
de expansdo da industria de confeccdes do Rio Grande do Norte

» A inclusao dos pequenos negocios
na cadeia produtiva do Grupo Guara-
rapes, maior grupo do ramo téxtil e de
confeccao da América Latina, foi tema
de reportagem especial elaborada pela
equipe da Tribuna do Norte para veicu-
lacao na plataforma online da publica-
cao. Intitulada “Costurando o desenvol-
vimento”, a série foi idealizada a partir
da decisao do Guararapes, sediado em
Natal (RN), de recorrer as pequenas fa-
bricas para atender a crescente deman-
da da cadeia de lojas Riachuelo, contro-
lada pelo mesmo grupo.

Paraencontrarempresas que supris-
sem essa demanda, o governo potiguar
criou o projeto Pro-sertao. O objetivo
era encontrar empresas que costuras-
sem pegcas de roupas para o grupo, ofe-
recendo meios para qualificar os tra-
balhadores e estruturar as pequenas
confeccoes. Com isso, a reportagem
identificou a possibilidade de mostrar a
realidade das pequenas industrias e as
oportunidades que seriam abertas, em
termos de emprego, negécios e movi-
mentacao da economia.

A ideia era fazer um diagnostico
sobre a forca e as fraquezas das pe-
quenas industrias terceirizadas. Ao
todo, 12 profissionais foram envolvi-
dos na reportagem, que entrevistou
30 trabalhadores de pequenas in-
dustrias do interior do Rio Grande do
Norte em cerca de um més e meio de
trabalho. Dentre as fontes figuraram
donos de fabricas de costura, execu-
tivos de grandes industrias e de redes
de lojas, representantes do governo,
de o6rgaos de fiscalizacao do trabalho,

instituicoes de ensino, entidades em-
presariais e instituicdes bancarias.

Para Renata Moura, que elaborou
a pauta, apurou, redigiu e editou par-
te do material, o tempo curto para a
aprovacao da reportagem e o fato de
o conteudo ter sido o primeiro espe-
cial para a internet produzido pelo
veiculo foram os maiores desafios
do projeto. “Nao tinhamos experién-
cia nessa plataforma, entao o esforco
para produzir, principalmente, videos
e infograficos foi redobrado”, expli-
ca. “Acho que conseguimos produzir
um guia para as pequenas empresas
interessadas em prestar servico as
grandes industrias e também para
os trabalhadores interessados em se
especializar na area para conquistar
uma vaga no mercado”, explica a jor-
nalista. [vonARA SANTANA]
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