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CARTAO OU A VISTA PODERA
TER PRECO DIFERENCIADO

PROJETO QUE TRAMITA NO SENADO SUSPENDE OS EFEITOS DA RESOLU(;AO 34/1989, ESTABELECIDA NO FIM
DOS ANOS 80 COM O INTUITO DE ESTIMULAR O CARTAO COMO MEIO DE PAGAMENTO

O comeércio poderd cobrar precos diferen-
tes para pagamento com cartdo de crédito
ou a vista se aprovado o Projeto de Decre-
to Legislativo (PDS 31/2013) que tramita no
Senado. O texto suspende os efeitos da Re-
solucdo n® 34/1989, que considera irreqular
todo acréscimo ao preco da mercadoria nas
compras feitas com cartdo de crédito. O PDS
foi aprovado pela Comissdo de Constitui-
cdo, Justica e Cidadania e serd examinado
pelo plendrio do Senado.

Estabelecida no fim dos anos 8o, quan-
do o uso do cartdo de crédito era incipien-
te, a resolucdo foi proposta com o intuito
de estimular o meio de pagamento. A me-
dida deu tdo certo que, hoje, o cartdo € a
forma de pagamento mais utilizada pe-
los consumidores — responde por 38% das
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Financiamentos podem
ser transferidos de banco
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compras, diante de apenas 14% de partici-
pacdo em 1999.

O fim da resolucdo é positivo e trard be-
neficios para toda a sociedade, uma vez que
o consumidor, principalmente o de menor
renda, poderd obter descontos ao realizar
uma compra a vista. Para os empresdrios,
a diferenciacdo de precos nos pagamentos
permite acoes planejadas.
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Ruas especializadas oferecem
oportunidade de negdcios
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A formacgdo de precos no varejo conside-
ra os custos fixos e varidveis. Assim, o varejis-
ta precisa levar em conta que a venda no car-
tdo embute custos, tais como o aluguel da
mdquina, o prazo diferido para recebimento
e a taxa de transacdo negociada. Dessa for-
ma, o custo para vender a vista € bem menor
quando comparado com o custo da op¢do do
pagamento pelo cartdo de crédito. [s]
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Investidor se mantém conservador
e prefere a poupanca
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BC REGULAMENTAA
PORTABILIDADE DE CREDITO

MEDIDA PERMITE QUE O CLIENTE TRANSFIRA O FINANCIAMENTO PARA OUTRO BANCO,
NEGOCIANDO MELHORES CONDI(;f)ES DE PAGAMENTO

—

Entrou em vigor, no dia 5 de maio, a Resolu-
¢do do Banco Central n® 4.292/13, que dispoe
sobre a portabilidade das operagoes de cre-
dito. Com isso, ficard mais fdcil para o clien-
te trocar de banco a partir da negociacdao
de melhores condicoes financeiras nas ope-
racoes de crédito. A medida veio somar-se a
outras duas facilidades que jad existiam: o
carregamento da conta-saldrio e dos dados
cadastrais de um banco para outro, de for-
ma rdpida e sem custos.

O Banco Central prevé que a portabi-
lidade de crédito fomentard a concorrén-
cia entre os bancos, proporcionando taxas
de juros mais atraentes aos consumidores.
A Resolucdo n® 4.292/13 traz diversas con-
dicoes para que a portabilidade de crédito
seja realizada com sucesso. Assim, para faci-
litar o entendimento sobre as novas regras,
destacamos algumas delas:

Prazos e valor da divida

Quando requisitado pelo cliente, o banco
que possui o empréstimo, o financiamen-
to ou o arrendamento mercantil deverd
fornecer em um dia util saldo devedor, nti-

mero do contrato, modalidades e taxas de
juros cobradas, entre outras informacoes. A
instituicdo tem cinco dias para fazer uma
contraproposta ao cliente.

Custos

A medida proibe cobranca para a transfe-
réncia de um banco para o outro. Entretan-
to, pode ser cobrada tarifa de confeccdo de
cadastro para inicio de relacionamento com
o novo banco. Nas operacoes de crédito e de
arrendamento mercantil contratadas antes
de 10/12/2007, 0 banco com o qual o cliente
jd tenha operacdo pode cobrar tarifa de Ii-
quidacdo antecipada. Para os contratos for-
malizados com pessoas fisicas e com micro
e pequenas empresas, assinados a partir de
10/12/2007, é vedada a cobranca de tarifa
por liquidacdo antecipada.

Quitacdo

A quitacdo do empréstimo, financiamento
ou arrendamento mercantil é realizada en-
tre as duas instituicoes bancdrias. Na reali-
zacdo da portabilidade, o valor total da divi-
da deve ser informado ao novo banco, que

quitard os pagamentos com o banco antigo,
saldando a divida antecipadamente.

Obrigacdo

A instituicdo com a qual o cliente jd tenha
a operacdo contratada € obrigada a acatar
o pedido de portabilidade. Porém, o banco
para o qual o cliente queira levar a operacao
ndo € obrigado a aceitar o pedido. O novo
banco so pode alterar a taxa de juros do
contrato, devendo manter o prazo e o valor
da operacdo original. A transferéncia dos
recursos, de um banco para o outro, deverd
ser feita por meio da transferéncia eletréni-
ca disponivel (TED).

A nova norma de portabilidade de cré-
dito é um importante avanco no aprimora-
mento do sistema bancdrio no Brasil, pois
permite aos consumidores buscar taxas de
juros mais atrativas para financiamentos jd
contratados e, principalmente, para crédi-
to imobilidrio, que envolve valores e prazos
maiores. Contudo, antes de realizar a por-
tabilidade, é importante que o consumidor
pesquise e compare as melhores taxas, evi-
tando futuro descontrole financeiro. [s]



RUA ESPECIALIZADA E BOA
OPORTUNIDADE DE NEGOCIO

EMPRESARIO DEVE CONSIDERAR DIVERSOS ASPECTOS, TAIS COMO PLANEJAMENTO,
CONCORRENCIA, FORNECEDORES E CUSTOS DE ALUGUEL E DE CONDOMINIO

Em Sdo Paulo existem aproximadamente
59 ruas de comércio especializado, que ofe-
recem diversas opcoes de produtos e aten-
dem clientes de todas as classes sociais. A
principal delas é a 25 de Marco, que chega a
receber 1 milhdo de pessoas por dia, nas pro-
ximidades das festas de fim de ano. Para o
empresdrio que deseja abrir um novo nego-
cio ou ampliar o atual, o comércio de ruas
especializadas de Sdo Paulo pode ser uma
excelente oportunidade, mas exige alguns
cuidados, tais como:

Planejamento

O planejamento deve contemplar detalhes
de todas as etapas de implantacdo do novo
negocio, a fim de evitar erros.

Concorrentes e preco

E preciso realizar um levantamento da
drea em que se deseja implantar o negdcio,
conhecer bem as peculiaridades da regido
e, principalmente, o empresdrio deve saber
o preco, a qualidade e o atendimento de
seus concorrentes.

EMPRESA, FACA PARTE
DO PROGRAMA APRENDIZAGEM

NO SENAC E ESCOLHA

MUDAR A VIDA DE MUITOS JOVENS.

Além de cumprir a lei, vocé ajuda a preparar os jovens para
o mercado de trabalho. Uma dtima escolha para a empresa
e para esta futura geracao de profissionais.

Fornecedores

E recomenddvel contato com os fornecedores
antes do inicio da operacdo para conhecer as
diferencas entre eles e obter mais informa-
coes sobre a qualidade dos produtos.

Alto custo

Nas regides mais atrativas, o aluguel tende
a ser mais elevado se comparado com ou-
tros centros de comércio. Portanto, é preciso
considerar o custo com aluguel e condomi-
nio para manutengdo do negdcio. [s]

£SCOLHA
MUDAR DE VIDA

THAMIRES BARBOSA DOS SANTOS
Farmada no Programa Aprendizagem
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ECONO

INVESTIDOR MANTEM

COMPORTAMENTO ESTAVEL

O PASSADO DE PLANOS ECONOMICOS, CONFISCOS, EMPRESTIMOS COMPULSORIOS E OUTROS TRUQUES
TORNOU O POUPADOR BRASILEIRO EM UM DOS MAIS CONSERVADORES DO MUNDO

A FecomercioSP, por meio da Pesquisa de Ris-
co e Intencdo de Endividamento (PRIE), afere
mensalmente a proporcdo de familias da re-
gido metropolitana de Sdo Paulo que man-
tém algum tipo de aplicacdo financeira. De
forma geral, essa proporcdo tem se mantido
em aproximadamente 40%, com leve ten-
déncia de reducdo nos ultimos meses. Desde
o segundo semestre de 2012, houve uma cla-
ra deterioracdo das condicoes economicas,
com desaceleracdo dos ganhos de renda e
das taxas de crescimento do emprego. Além
disso, o grau de endividamento, que jd ha-
via crescido nos ultimos anos, juntou-se ao
estreitamento orcamentdrio, acelerado re-
centemente pela elevacdo da inflacdo. Esses
fatores explicam a queda na proporcdo de
familias que dizem ter aplicacdo financeira
na RMSP, conforme o grdfico 1.

Apesar da queda na proporcdo de apli-
cadores, as preferéncias permaneceram
muito semelhantes ao longo do tempo. O
fato de a poupanca atrair sempre algo en-
tre 75% e 85% dos aplicadores deixa pouco
espaco para outras opcoes. Ou seja, o passa-
do de planos econémicos, confiscos, empreés-
timos compulsorios e outros truques tornou
o poupador brasileiro em um dos mais con-
servadores do mundo.

Todavia, a flutuacdo da Selic (taxa bdsi-
ca que determina a estrutura dos juros ban-
cdrios para as aplicacoes em renda fixa) tem
de exercer alguma influéncia nas decisoes
dos poupadores — ou, ao menos, em uma
parcela deles. Para avaliar melhor essa influ-
éncia da Selic, a FecomercioSP isolou a renda
fixa e os demais investimentos, como mostra
o grdfico 2, que desconsidera a poupanca:

As variacoes mostram que a Selic tem
influéncia sobre as decisoes dos poupado-

res brasileiros. Desde 2012, com o processo
de queda da taxa badsica de juros, as apli-
cacoes em renda fixa abriram espaco para
outras aplicacdes. Mais recentemente, esse
processo se reverteu e hd indicios de que
os poupadores voltaram a olhar para a
renda fixa. A rigor, com a Selic ao redor de
9%, poupanca e renda fixa rendem basi-
camente a mesma coisa em termos liqui-
dos. Mesmo com a Selic ao redor de 1%, na

prdtica, o diferencial ndo é muito grande.
Contudo, a tendéncia de alta da Selic (a Fe-
comercioSP acredita que o indicador termi-
ne o ano entre 11,5% e 12%) deve continuar
a estimular poupadores a escolher a renda
fixa. Quanto as aplicacdes em outras mo-
dalidades (como as acées), ainda é dificil
imaginar que a média dos brasileiros opte
por elas, seja por desconhecimento, seja
por desconfianca. [s]

GRAFICO 1— FAMILIAS cOM APLICAQRO FINANCEIRA
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GRAFICO 2 — EVOLUCAO DA RENDA FIXA E OUTRAS APLICACOES (SEM A POUPANCA)
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